
Маркетинг - як філософія

бізнесу

МАРКЕТИНГ



Балабанова Л. В. Маркетинг : підручник / Л. В. Балабанова. – 2-ге вид., перероб.

і доп. - Київ : Знання-Прес, 2004. - 645 с.

В основу підручника покладено багаторічний досвід автора у викладанні маркетингу студентам

вищих навчальних закладів післядипломної освіти. За змістом підручник відповідає програмі базової

навчальної дисципліни «Маркетинг». Він складається із чотирьох частин (парадигма маркетингу,

маркетингові можливості, комплекс маркетингу й управління маркетинговими зусиллями) і 15 розділів. До

кожного розділу додаються навчальні завдання, висновки і перелік питань для перевірки знань студентів.

У кінці книги наводяться бібліографія, предметний та іменний покажчики і 31 слайд із найважливіших

питань курсу.

Підручник розрахований на студентів, аспірантів та викладачів вищих навчальних закладів. Книга

буде корисною також слухачам бізнес-шкіл, установ післядипломної освіти, керівникам, спеціалістам

підприємств і організацій, яких цікавлять питання маркетингу.

658.8(075.8)

Б20



Балабанова Л. В. Управління збутовою політикою : навч. посіб. / Л. В.

Балабанова, Ю. П. Митрохіна. - Київ : Центр учбової літератури, 2011. - 240 с. -

Режим доступу :

https://westudents.com.ua/knigi/296-upravlnnya-zbutovoyu-poltikoyu-balabanova-lv.html

У навчальному посібнику розглянуто теоретичні аспекти формування збутової політики у

підприємстві, наведено характеристику збутового потенціалу підприємства як основи забезпечення

управління збутовою політикою; висвітлено процес управління збутовою політикою підприємства:

планування збутової політики, організацію збутової діяльності, мотивацію в системі управління

збутовою політикою і маркетинговий контроль збуту.

Особливу увагу приділено методології аналізу управління збутовою політикою підприємства:

STP-маркетингу в управлінні збутовою політикою, діагностиці процесу управління збутовою

політикою та оцінюванню ефективності управління збутовою політикою.

Навчальний посібник призначено для студентів, магістрантів, аспірантів, викладачів ВНЗ,

наукових працівників, керівників та фахівців підприємств, які цікавляться питаннями управління

збутовою політикою підприємства.

658.82(075.8)

Б20

https://westudents.com.ua/knigi/296-upravlnnya-zbutovoyu-poltikoyu-balabanova-lv.html


Блайт Дж. Основы маркетинга / Дж. Блайт ; пер. со 2-го англ. изд. - Киев : 

Знання-Прес, 2003. - 493 с.

Эта книга – перевод второго издания известного на Западе пособия по основам маркетинга. В ней

рассматриваются различные концепции маркетинга, его цели, особенности маркетинговой среды,

поведения потребителей и покупателей, освещаются вопросы сегментации, нацеливания и

позиционирования, прогнозирования объемов продаж, управления ассортиментом продукции, брендинга,

создания упаковки, сбыта, маркетинговых коммуникаций; раскрываются стратегии ценообразования,

анализируются процессы маркетингового планирования и исследования рынка, затрагиваются проблемы

международного маркетинга и маркетинга отношений. К каждой главе приводятся иллюстративные

примеры, вопросы с вариантами ответов, а также список дополнительной литературы и глоссарий.

Книга будет полезна прежде всего студентам, изучающим маркетинг, преподавателям, всем, кто

интересуется маркетингом или работает в этой сфере.

658.8

Б68



Бойко И. И. Классический маркетинг и маркетинговые экспертные оценки :

учеб. пособ. / И. И. Бойко.- Киев : Кондор, 2008. - 302 с. - Режим доступу :

https://polka-knig.com.ua/book.php?book=534

Данное учебное пособие создано на основе лекций, прочитанных в ряде вузов экономического

профиля. При составлении этого пособия автор руководствовался целью отобрать лишь наиболее

ценные системные, классические элементы маркетинга с учётом того, что время уже совершило свой

справедливый отбор, и сегодня часть материала из сложившегося за долгие годы области знаний,

которую мы называем маркетингом, потеряла свою новизну и актуальность. Вторая часть данной

книги содержит краткое изложение простейших методик, дающих возможность проводить

количественные экспертные оценки реального состояния фирмы посредством расчёта рейтинга

продуктов и участников рынка, а также позволяющих давать количественную оценку результатам

маркетинговой деятельности фирмы.

Книга рассчитана на широкий круг экономистов; в том числе на учащихся экономических вузов

и предпринимателей-практиков.

658.8(075.8)

Б77

https://polka-knig.com.ua/book.php?book=534


Гаркавенко С. С. Маркетинг : підручник / С. С. Гаркавенко. - 6-те вид. - Київ :

Лібра, 2002. - 720 с. - Режим доступу :

https://westudents.com.ua/knigi/270-marketing-garkavenko-ss.html

Підручник, в якому викладено курс маркетингу, складається з двох частин.

У частині І «Теоретичні основи та прикладні аспекти маркетингу» розглядаються сучасна

концепція маркетингу як філософії бізнесу, принципи, функції та види маркетингу. У розділах 2-8

висвітлено такі функції маркетингу: маркетингові дослідження, розробка стратегії маркетингу,

товарна, цінова політика, політика розподілу, комунікаційна політика, контроль маркетингової

діяльності.

Частина ІІ – «Практикум: маркетингові ситуації та практичні завдання» включає 53 типові

маркетингові ситуації та завдання до них. Частина ІІ інтегрована в частину І, що дає змогу студентам,

оволодівши теоретичним матеріалом, набувати практичних навичок вирішення маркетингових проблем

З метою формування у студентів логіки прийняття маркетингових рішень в конкретних

ситуаціях, у новому виданні підручника запропонована єдина структура викладення ситуацій: опис

ситуації - теоретичний анонс - аналіз ситуації - висновки у формі відповіді на запитання "Яке рішення

слід прийняти?"

Теоретичний і практичний матеріал підручника подано за модульним принципом і викладено в

діалоговій формі. Практикум також має дискусійний характер і наголошує на альтернативності

маркетингових рішень. Зміст підручника, його структура, підхід до викладення матеріалу адаптовані до

вимог дистанційної форми навчання.

Підручник адресовано студентам вищих навчальних закладів очної, заочної та дистанційної форм

навчання, що навчаються за економічними, технічними, технологічними, гуманітарними

спеціальностями, слухачам шкіл бізнесу, керівникам фірм та спеціалістам, діяльність яких пов'язана із

практичним маркетингом.

658./8(075.8)

Г20

https://westudents.com.ua/knigi/270-marketing-garkavenko-ss.html


F. Robert Dwyer, Business Marketing: Connecting Strategy, Relationships, and

Learning / Dwyer F. Robert, Tanner F. John. - Boston : McGraw-Hill/Irwin series in

marketing, 2006. - 683 с.

It`s been said that marketing works by making connections. The pages of Business Marketing:

Connecting Strategy, Relationships, and Learning will teach you how successful firms learn to develop

marketing strategies that create long lasting and profitable relationships.

This edition`s theory-driven approach, which combines modern technology and classic principles, will

show you how to make profitable and Business Marketing decisions. Once you know how to make good

decisions, you are bound to make the connections you need to succeed in the world of marketing.

Introduces the concepts of marketing to businesses and stresses the importance of building

relationships with customers. This book is targeted at the undergraduate Business Marketing course.

658.8=111

Д22



Джефкінс Ф. Реклама : практ. посіб/ Ф. Джефкінс ; доп. і ред. Д. Ядіна.-

2-ге вид. укр. вид., випр. і доп. - Київ : Знання, 2008. - 565 с.

Це друге, виправлене і доповнене видання українською мовою одного з найпопулярніших

британських посібників з реклами. Він витримав чотири видання і успішно використовується

тисячами читачів, які займаються практичною рекламною діяльністю або навчаються цій

справі. У посібнику подається інформація про те, як ефективно організувати рекламу, знайти

ринки збуту продукції, як привернути увагу до цієї продукції, як забезпечити її просування на

ринку і провести рекламну кампанію тощо. Розглядається багато практичних ситуацій,

наводяться численні приклади, ілюстрації.

Для керівників підприємств, підприємців, зацікавлених в організації рекламної

діяльності, студентів, які вивчають рекламні технології.

659.1

Д40



Зозулев А. В. Маркетинг : учеб. пособ. / А. В. Зозулев, Н. С. Кубышина ; под

ред. С. А. Солнцев. – Киев : Знання, 2011. - 421 с.

Раскрываются основные положения теории и методологии маркетинга, особенности

маркетинговой стратегии предприятия, связи маркетинга с другими направлениями экономической

науки. Изложение материала осуществлено на основе новейших достижений современной науки и

собственных разработок авторов в области маркетинга. Детальное рассмотрение особенностей

сегментации рынка, рыночного позиционирования, брендинга, товарной политики, маркетингового

ценообразования, международного маркетинга поможет студентам сформировать целостное

представление о современных методах и формах маркетинговой деятельности. В книге приводятся

таблицы, графики, рисунки, примеры, которые будут полезны как студентам, так и маркетологам-

практикам.

Для студентов высших учебных заведений, преподавателей маркетинговых дисциплин, всех,

кто интересуется вопросами практического маркетинга.

658.8(075.8)

З-78



Jeremy Comfort Marketing Business management English Jeremy

Comfort, Nick Brieger.- Klett Ernst /Schulbuch, 1992. - 186 с.

Aimed at students of business management and also at practising managers, this series covers the five 

main areas of - marketing, finance, personnel, production and operations, and language reference.

811.111 276.6(075.8)

К63



Корягіна С. В. Маркетинговий аудит : навч. посіб. / С. В. Корягіна, М. В.

Корягін.- Київ : Центр учбової літератури, 2014. - 320 с. - Режим доступу :
http://www.lute.lviv.ua/fileadmin/www.lac.lviv.ua/data/kafedry/Buh_Obliku/Docs/Marketingovii_audit.pdf

Розкрито сутність та зміст маркетингового аудиту. Визначено місце маркетингового аудиту у

маркетинговій діяльності підприємств. Розглянуто основи організації та методики маркетингового

аудиту. Викладено методику проведення маркетингового аудиту за такими напрямами: аудит

середовища маркетингу, аудит стратегії маркетингу, аудит організації та допоміжних систем

маркетингу, аудит ефективності маркетингової діяльності, аудит складових маркетингу (товарної,

цінової, збутової, комунікаційної політики підприємства).

Навчальний посібник призначений для навчальних цілей і адресований студентам, аспірантам,

викладачам вищих навчальних закладів економічного профілю, практичним працівникам, що навчаються

або працюють у сфері маркетингу і маркетингового аудиту.

658.8: 657.631.6

К70

http://www.lute.lviv.ua/fileadmin/www.lac.lviv.ua/data/kafedry/Buh_Obliku/Docs/Marketingovii_audit.pdf


Липчук В. В. Маркетинг: основи теорії та практики : навч. посіб. / В. В.

Липчук, Р. П. Дудяк, С. Я. Бугіль ; за ред. В. В. Липчук.- 3-тє вид., випр. і доп. -

Львів : Магнолія 2006, 2007. - 288 с.

У навчальному посібнику розглядаються сучасні підходи до оцінки маркетингу, його суті,

принципів, видів та функцій. В кожному розділі викладені теоретичні та методологічні засади для

прийняття відповідних рішень та формування маркетингових стратегій. Практикум і тестові

завдання допоможуть закріпити теоретичні знання.

Для студентів навчальних закладів вищих рівнів акредитації, фахівців маркетингових служб,

керівників підприємницьких структур.

658.8(075.8)

Л88



Маркетинг : підручник / А. Ф. Павленко, І. Л. Решетнікова, А. В. Войчак

та ін.; за ред. А. Ф. Павленка. - Київ : КНЕУ, 2008. - 600 с.

Викладено основні питання теорії маркетингу, розкрито сутність маркетингу як

філософії підприємницької діяльності і як однієї з головних функцій менеджменту. Значну увагу

приділено становленню і розвитку світової маркетингової діяльності, а також особливостям і

проблемам розвитку маркетингової діяльності в сучасних умовах.

Для студентів і викладачів економічних спеціальностей вищих навчальних закладів. Буде

корисним також аспірантам, науковцям-дослідникам і практичним працівникам, усім тим, хто

прагне до глибокого розуміння проблеми розвитку маркетингу та її ефективного вирішення на

підставі дослідження і теоретичного осмислювання.

658.8(075.8)

М26



Маркетинг: принципи і функції : навч. посіб. для ВНЗ / за ред. О. М. Азарян. -

2-ге вид., перероб. і доп. – Київ : Студцентр, 2001. - 320 с.

Послідовно і логічно струнко викладається курс маркетингу, оснований на досягненнях

економічної науки і практики світової цивілізації з урахуванням специфіки України.

Важливе значення надається вивченню сучасної концепції маркетингу, котру викладено щодо

діяльності підприємства не лише виробничого, а й збутового профілю.

Авторами зроблена спроба звільнення курсу від використання застарілих догм.

Навчальний посібник призначено для студентів, аспірантів, викладачів та всіх, хто прагне

набути знань у галузі маркетингу.

Рекомендовано Міністерством освіти і науки України для студентів вищих навчальних закладів.

658.8(075.8)

М26



Маркетинг у галузях і сферах діяльності : навч. посіб. / за ред. І. М. Будневич.

- Київ : Центр учбової літератури, 2013. - 536 с.

У навчальному посібнику представлено теоретичний та практичний матеріал стосовно

особливостей використання методів та інструментів маркетингу в окремих галузях, сферах

діяльності: торгівлі, індустрії гостинності, банківській сфері, народних художніх промислах,

муніципальному управлінні. В окремому розділі розглянуто основи сегментації з урахуванням

специфіки окремих ринків.

Після теоретичного матеріалу у розділах подано основні терміни та поняття, запитання для

самоконтролю, тестові завдання для перевірки знань, творчі завдання, ситуаційні завдання для

роботи в групах, а також рекомендована література для вивчення теми. В посібнику презентовано

програму курсу “Маркетинг у галузях і сферах діяльності”.

Посібник розрахований на викладачів та студентів ВНЗ, фахівців в області маркетингу різних

галузей і сфер діяльності, всіх, хто, цікавиться теорією та практикою маркетингу.

658.8(075.8)

М26



Маркетинг : підручник / А. О. Старостіна, Н. П. Гончарова, Є. В. Крикавський

та ін.; за ред. А. О. Старостіної.- Київ : Знання, 2009.- 1070 с.

У підручнику розглядаються загальна теорія, сучасні концепції та основні принципи маркетингу,

вітчизняний і світовий досвід маркетингової діяльності. Надаються відомості щодо методів

прогнозування попиту, формування ринкових стратегій підприємства, ведення маркетингової

інноваційної діяльності, розробки цінової та збутової політики, маркетингової логістики, системи

маркетингових комунікацій, принципів міжнародного маркетингу. Викладено практичні аспекти

проведення маркетингових досліджень, статистичної обробки даних, формування конкурентної і

товарної стратегії підприємства, управління ризиками та інноваційною діяльністю. Автори

використовують методи навчання, які грунтуються на аналізі конкретних практичних ситуацій, що дає

змогу студентам оволодіти методикою застосування на практиці отриманих знань, сприяє розвитку

аналітичних здібностей, готує їх до самостійного прийняття управлінських рішень.

Для студентів, магістрантів, аспірантів та викладачів економічних факультетів напрямів

«Маркетинг», «Економіка і підприємництво» та «Міжнародна економіка». Книга буде корисною також

маркетологам-практикам та підприємцям.

658.8(075.8)

М26



Міжнародний маркетинг : навч. посіб. / В. Л. Корінєв, В. В. Кулішов, Б. М.

Одягайло, І. В. Олійник, О. М. Сазонец. - Львів : Магнолія 2006, 2011. - 384 с.

У навчальному посібнику викладено основні питання, категорії та проблеми міжнародного

маркетингу.

Розкриваються тенденції процесу розвитку світогосподарських зв'язків, форми

міжнародного співробітництва у вирішенні глобальних проблем маркетингу. Посібник носить

системний характер і складений у відповідності до програми курсу “Міжнародний маркетинг”, що

викладається студентам економічних спеціальностей.

Розрахований на викладачів, аспірантів та студентів економічних вузів і факультетів.

658.8(100)(075.8)

М58



Мороз Л. А. Маркетинг : підручник / Л. А. Мороз, Н. І. Чухрай; за ред. Л. А.

Мороз. - 2-ге вид. - Львів : Інтелект+. Інтелект-Захід, 2002. - 244 с.

У теоретичній частині висвітлено фундаментальні засади маркетингу і основні напрями

маркетингової діяльності на підприємстві: дослідження товарних ринків; формування

маркетингової товарної політики; організації маркетингової діяльності тощо. Матеріал викладено

з урахуванням специфіки вітчизняного ринку, його нормативно-правової бази.

Практикум містить вправи, відповіді до них, контрольні завдання та екзаменаційні

питання. Вправи різноманітні за формою: тести, ситуації, задачі. Їх виконання дає змогу творчо

осмислити теоретичний матеріал, закріпити його в пам’яті, а наведено відповіді – перевірити

себе.

Підручник адресований студентам вищих навчальних закладів, слухачам системи

перекваліфікації, підприємцям, працівникам служб маркетингу, усім, хто цікавиться маркетингом.

658.8(075.8)

М80



Новітній маркетинг : навч. посіб. / Є. В. Савельєв, С. І. Чеботар, Д. А.

Штефанич та ін.; за ред. Є. В. Савельєва. - Київ : Знання, 2008. - 420 с.

У навчальному посібнику розглянуто новітні підходи до маркетингу як науки і навчальної

дисципліни. Автори висвітлюють особливості найважливіших напрямів сучасного маркетингу,

зокрема таких, як інтегрований маркетинг, соціальний маркетинг, маркетинг знань, брендинг,

бенчмаркінг, аутсорсинг, франчайзинг, маркетинг супермаркету, мерчандайзинг, маркетинг

гостинності, шоу-маркетинг, маркетингові війни, міжнародні маркетингові комунікації в аспекті

культурних відмінностей, міжнародна реклама і міжкультурний менеджмент, глобальний

маркетинг. За змістом посібник відповідає програмі навчальної дисципліни “Новітній маркетинг”.

Для студентів економічних спеціальностей, які навчаються за магістерськими програмами,

фахівців підприємств, наукових працівників, викладачів.

658.8(075.8)

Н73



Примак Т. О. PR для менеджерів і маркетолога : навч. посіб. / Т. О. Примак.

– Київ : Центр учбової літератури, 2013. - 202 с. - Режим доступу :
https://westudents.com.ua/knigi/266-PR-dlya-menedjerv-marketologa-primak-to.html

Книга дає конкретні відповіді на запитання, з якими весь час зіштовхуються фахівці у сфері

PR: "З чого починати?", "Як з допомогою PR сформувати гідне інформаційне поле компанії?", "Як

спланувати і організувати PR- діяльність на підприємстві?", "Які документи підготувати і як їх

правильно оформити?", "Які напрями в PR-діяльності слід вважати пріоритетними?", "Як оцінити

ефективність того, що вже зроблено?".

Велика кількість практичних прикладів, неординарних та цілком реальних ситуацій, з якими

часто зіштовхуються вітчизняні підприємства зацікавлюють, викликають азарт та допомагають

опановувати матеріал. Книга супроводжується корисними вправами та кейсами для самостійної

роботи читачів.

Книга стане помічником у налагоджуванні PR-діяльності у сфері бізнесу, адресована

керівникам, менеджерам, працівникам відділів маркетингу, PR-служб та агенцій, рекламістам, а

також студентам вищих навчальних закладів та аспірантам.

659.4(075.8)

П76

https://westudents.com.ua/knigi/266-PR-dlya-menedjerv-marketologa-primak-to.html


Прокопенко О. В. Екологічний маркетинг : навч. посіб. / О. В. Прокопенко. -

Київ : Знання, 2012. - 319 с.

Системно висвітлено теоретичні та практичні аспекти впровадження у практику діяльності

вітчизняних підприємств концепції екологічного маркетингу. Посібник містить велику кількість

прикладів і фактичних матеріалів, що ілюструють теоретичні положення. У практикумі наведено

аналітичні та графічні вправи, тести, кросворди, практичні завдання і зразки розв’язання найбільш

складних завдань.

Для викладачів і студентів економічних спеціальностей вищих навчальних закладів, а також

слухачів шкіл бізнесу, керівників підприємств, працівників маркетингових і екологічних підрозділів, інших

фахівців, чия діяльність пов’язана з екологічним маркетингом.

658.8:502/504(075.8)

П80



Пурська І. С. Міжнародний маркетинг : навч. посіб. / І. С. Пурська, М.П.

Мальська, Ю. С. Занько. - Київ : Знання, 2012. - 285 с.

У посібнику розглянуто теоретичні, методологічні та організаційно-практичні засади

організації міжнародного маркетингу. Висвітлено сутність, принципи, функції, структуру та форми

міжнародного маркетингу у зв’язку зі стадіями інтернаціоналізації діяльності підприємства. Значну

увагу приділено технологіям дослідження міжнародного маркетингового оточення та зовнішнього

конкурентного середовища, розкрито сучасні методи та підходи організації виходу підприємства на

зарубіжні ринки, проаналізовано організаційно-правові моделі присутності фірми на зовнішньому

ринку. Представлено технологію ефективного формування та управління комплексом міжнародних

маркетингових заходів (товарна, цінова, збутово-розподільча та комунікаційна політика), а також

розглянуто процес управління, планування та контролю за міжнародною маркетинговою діяльністю

підприємства.

Для студентів спеціальності “Менеджмент організацій”, студентів економічних

спеціальностей вищих навчальних закладів та фахівців з туризму.

658.8(100)(075.8)

П88



Сагайдак М. П. Формування системи внутрішнього маркетингу

підприємств сфери послуг : монографія / М. П. Сагайдак. - Київ : СІК ГРУП

Україна, 2015. - 508 с.

У монографії розглянуто засади становлення та розвитку теорії внутрішнього маркетингу,

визначено сутність даного поняття та уточнено категорійно-понятійний апарат. Значну увагу

приділено узагальненню теоретичних підходів науковців відносно структури та складових системи

внутрішнього маркетингу, визначення ролі контактного персоналу у задоволенні потреб споживачів

і досягненні маркетингових цілей підприємства, а також механізмів побудови взаємовигідних

партнерських відносин між топ-менеджментом, внутрішніми (персонал) і зовнішніми (клієнти)

споживачами та іншими стейкхолдерами підприємства. Розроблено методологічні основи

формування, діагностики та моделювання потенціалу системи внутрішнього маркетингу

підприємств. З урахуванням міжнародного досвіду запропоновано методичні підходи до підвищення

конкурентоспроможності вітчизняних провайдерів послуг.

Монографія буде корисною викладачам, аспірантам, студентам ВНЗ економічного профілю,

керівникам і працівникам підприємств сфери послуг, а також усім, хто цікавиться питаннями

внутрішнього маркетингу.

658.8:338.46(0.064)

С13



Тягунова Н. М. Мерчандайзинг: кредитно-модульний курс : навч. посіб. /

Н. М. Тягунова, В. В. Лісіца, Ю. В. Іванов. — Київ : Центр учбової літератури,

2014. — 332 с.

У навчальному посібнику систематизовано знання з мерчандайзингу в роздрібній торгівлі.

Розглянуто зміст концепції мерчандайзингу, інструментарій, за допомогою якого можна досягти

зростання обсягів продажу в торговельній точці. Узагальнені правила розміщення та викладки

товарів продовольчої та непродовольчої груп в торговельному залі магазинів різних форматів.

Представлені кейси, розрахункові та тестові завдання, які дозволяють практично опанувати

представлений теоретичний матеріал.

Призначено для студентів, магістрів, аспірантів, практичних фахівців в сфері торгівлі.

658.8(075.8)

Т99



Хаг П. Маркетинговые исследования: руководство по планированию,

методологии и оценке / П. Хаг; пер. с 3-го англ. издания.- Киев : Знання-Прес, 2005. -

418 с.

Впервые осуществлён перевод на русский язык третьего издания книги «Маркетинговые

исследования: руководство по планированию, методологии и оценке». Книга написана с таким

расчётом, чтобы в материале могли разобраться даже те, кто с ним почти не знаком. Доступные,

чёткие советы, а также почерпнутые из реальной жизни иллюстративные примеры облегчат

начинающим их первые шаги в проведении исследований рынка. В книге содержаться практические

рекомендации по наиболее важным направлениям маркетинговых исследований, включая планирование

исследования рынка, кабинетное исследование, качественное и количественное исследование,

составление выборки, содержание и дизайн анкеты, сбор и анализ данных. В основу работы положены

испытанные и проверенные методы исследования, обширный опыт автора. Издание иллюстрировано

схемами и рисунками.

Эта книга будет полезна как студентам, так и практикам – исследователям рынка.

658.8:005.52

Х13



Відкриті електронні ресурси з маркетингу 

1. Журнал Маркетинг в Україні http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/arhive.php

2. ВГО «Українська асоціація маркетингу» http://uam.in.ua

3. American Marketing Association https://www.ama.org/

4. European Society of Marketing Research Professionals(ESOMAR)

5. Європейська асоціація дослідників громадської думки і маркетингу https://esomar.org/

5. The European Marketing Academy (EMAC) https://www.emac-online.org/

6. European Sales and Marketing Association(ESMA) https://esma.org/

http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/arhive.php
http://uam.in.ua/
https://www.ama.org/
https://esomar.org/
https://www.emac-online.org/
https://esma.org/
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