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ПЕРЕДМОВА

Освiтньо-професiйна програма с нормативним док}ментом, який регламентус
нормативнi, компетентнiснi, квалiфiкаrriйнi, органiзацiйнi, навчальнi та методичнi вимоги
пiдготовки здобувачiв вищоi освiти на другому (магiстерському) piBHi у галузi знань
07 Управлiння та адмiнiстрування за спецiальнiстю 075 Маркетинг, розроблена на ocHoBi
Стандарту вищоi освiти за спецiа_llьнiстю 075 Маркетинг другого (магiстерського) рiвня
вищоТ освiти Ns960 вiд |9.07 .2019 р.

Освiтньо-професiйна програма заснована на KoMпeTeHTHicHoMy пiдходi пiдготовки
здобувачiв вищоТ освiти на другому (магiстерському) piBHi у га_пузi знань 07 Управлiння та
адмiнiстрування за спецiальнiстю 075 Маркетинг.

Освiтньо-професiйна програма для бакалавра розроблена про€ктною групою у
складi:

1. Ганна IBaHiBHa Андрущенко, доктор соцiологiчних наук, професор, професор
кафедри управлiння бiзнесом, керiвник проектноТ групи.

2. Тетяна Олександрiвна Петрiшина, кандидат економiчних наук, доцент, в.о.
завiдувача кафедри управлiння бiзнесом.

3. Марина Володимирiвна Зав'ялова. кандидат економiчних наук, доцент, доцент
кафедри управлiння бiзнесом.

Рецензii'-вlлryки зовнiшнiх стейхолдерiв:
1. Роман Баришенський - керiвниlс рекламного агентства ФОП Баришенський Р.В.,

digitаl-маркетолог мiжнародноi IТ:компанii V/ebnauts Academy.
2. HiKiTa Лавреньов - спецiалiст з маркетингу спiльноти глобальноТ компанii Toptal.
3. IBaH Кулаков - директор ТОВ <Авто Крок КР>.

[IОрядок розробки, експертизи, затвердження i внесення змiн у освiтньо-професiйну
ПРОГраМу регулюеться Положенням про ocBiTHi прогрчlми !ержавного унiверситету
еКОнОмiки i технологiЙ введеного в дiю наказом в.о. ректора Унiверситету вiд 26.1|,2020 р.
Jю 178.

ОСвiтньо-професiйна програN{а пiдготовки здобувачiв вищоТ освiти на др}гому
(магiстерському) piBHi спецiальностi 075 Маркетинг не може бути повнiстю або частково
вiдтворена, тиражована та розповсюджена без дозволу Щержавного унiверситету економiки i
технологiй.



Повна назва вищого
навчального закладу
та структурного

.Щержавний унiверситет економiки i технологiй
Навчально-науковий iнститут управлiння та бiзнес - освiти
Кафедра управлiння бiзнесом

PiBeHb виrцоi освiти: Магiстр
Освiтня квirлiфiкацiя: Магi

Офiцiйна назва
освiтньо-професiйноI

Тип диплома та обсяг
програми

Тип диплома: диплом магiстра, одиничний.
Обсяг освiтньо-професiйноi програми: 90 кредитiв €КТС.
MiHiп,ryM 31,5 кредити €КТС (35О/о обсягу) ocBiTHboT програми
пtае бути спрямовано на забезпечення загшIьних та спецiальних
(фахових) компетентностей за спецiаrrьнiстю, визначених
Стандартом виrцоi освiти

Наявнiсть акредитацii

УкраТнська мова

Акредитацiйна комiсiя УкраiЪи
Сертифiкат lrро акредитацiю серiя УЩ Jф 04009948 з галузi знань
07 Управлiння ,га адмiнiструвzlння зi спецiаrrьностi 075
Маркетинг.
TepMiH дii сертифiката до l липня 2026 року.
!ругий (магiстерський) piBeHb вищоТ освiти, НРК Украiни - 7
iBeHb, QF--ЕНЕд - другий цикл. ЕQF- LLL - 7 piBeHb

Н-ЙЬrо у осiб диплома бакалавра чи спецiа_гtiста з маркетингу,
або л]тплома бакалавра. спецiа_lliста чи магiстра за iншою
спецi а.тьнiстю (напрямом пiдгсlтовки).
Умови вступу визначають Правила прийому до !ержавного
нiверситету економiки i технологiй

.Що 01 липня 2026 року або до завершення повного циклу
навчання
https ://www. duet. edu.ualua

Мова(и) викладанпя
TepMiH дii ocBiTHbo-

rиноr пDогDами
IHTepHeT адреса
розмiщення опису
освiтньо-професiйноi

Сформувати у майбlтнiх фахiвцiв систему комплексних знань, yMiHb та
навичок У сферi маркетинг)/ як провiдноi скла овоi системи управлiння
пiдприсмствами, установами i бiзнес-органiзацiями в умовах невизначеностi
середовища та з урахуванням крос-функчiона"rьного характеру маркетингових

практичних
с}л{асними

ринкового
стратегiй i

1. Профiль освiтньо-професiйноi програми зi спецiальностi 075 Маркетинг

Щикл/рiвень

Передумови

Предметна область
(галузь знань,
спецiальнiсть)

07 У.lрав;тiння та алмiнiстрування
075 Маркетинг
Об'скm вuвчення: маркетингова
взаемtlцiТ суб'ектiв ринкових вiдносин
еконоллiчних та соцiальних iHTepeciB.
Itiлi навчання: пiдготовка фахiвчiв, якi володiють сучасним
ексltlоцliчтlим l\{исленням та вiдповiдними компетентностями.

дiяльнiсть як
для задоволення

це9_б_Ii]цgми для чдрiшення п язання складних

PiBeHb вищоi освiтп i
назва мовою опигiналч

Маркетинг



задач маркетинговоi дiяльностi, що передбачають проведення
дослiджень таJабо здiйснення iнновацiй та характеризуються
невизначенiстю умов i вимог.
Теореmuчнuй змiсm преdмеmноi обласmi: суть маркетингу як
сччасноi' концепцiТ управлiння бiзнесом; понятiйно-категорiйний
апарат, rтринципи, функцii, концепцiТ маркетингу та ix iсторичнi
передумови; специфiка дiяльностi ринкових суб'ектiв у рiзних
сфеоах та на рiзних типztх ринкiв; змiст маркетинговоi
дiяльностi. розроблення маркетингових стратегiй та формування
управлiнських рiшень у сферi маркетингу.
]ldеmоdu, tпemodmKtl mа mехнолоzi'i: загчulьнонауковi та
спеltiаilьнi методи, професiйнi методики та технологii, необхiднi
для забезлечення ефективноТ маркетинговоi дiяльностi.
Iнспtрч,vtенmu mа облаdнання: сучаснi унiверсальнi та
спешiалiзованi iнформацiйнi системи i програмнi продукти,
необхi,цнi для прийняття та iмплементацiТ маркетингових
упDав-п lнських рiшень.

Орiентацiя ocBiTHbo-
професiйноi програми

Освiтньо-професiйна. Структура освiтньо-професiйноi програми
передбачае овололiння поглибленими знаннями iноземноТ мови,
застосT вання норм бiзнес-права та соцiальноТ вiдповiдальностi;
знанн.s стра_тегiчного маркетингу, маркетингового менеджменту;
встановпення i пiдтримання взаемодiТ з внутрiшнiми i
зовнiшrнiми споживачами з використанням iнструментарiю
вну,tlritirнr,ого маркетингу i маркетингу вiдносин; володiння
навичками побулови i просування бренду i його реклilN,Iною
пlдтрLiмкою; застосування знань з управлiння просктами.

Основний фокус
освiтньо-професiйноi
програми та
спецiалiзацii

ПрогрzLпtа спрямована на пiдготовку маркетологiв сучасного
рiвня. гнyчких та алаптивних, готових до змiн та ризику,
iнiцiативних, здатних розробляти i впроваджувати HoBiTHi
технrэ-,IогiТ маркетинry на ocHoBi формування практично
орiент,,эваних компетентностей його реа;liзацii.
К.пкlчовi слова: маркетинговий менеджмент, стратегiчний
маркетинг. рекламний менеджмент, бренд-менеджмент,
co1_1 i а,ть на вiдпо вiдальн icTb

Особливостi програмп Освiтньо-професiйна програма поеднуе в собi сучаснi курси
фахо,зоr,о, комунiкативного. iнформацiйно-технологiчного
спряlltчRання з урахуванням HoBiTHix трендiв у сферi маркетингу.
З,хо[iувачi мохtуть обирати дисциплiни вiдповiдно до cBoix
цр_gфес!йних iHTepeciB, починаючи з 1 курсу магiстратури.

Придатнiсть до
працевлаштування

Випу
К:rасифiкатора професiй !К 003 :201 0:
l2З_1 Керiвники пiдроздiлiв маркетингу
12з4 Керiвники пiдроздiлiв з реклами та зв'язкiв з

громалськiстю
t2з5 Керiвники пiдроздiлiв матерiально-технiчного

пос],ачання
l+'l5.: Менеджери (управителi) з дослiдження ринку та

вивчення суспiльноi думки1,4'/6,1 Менеджери (управителi) з реклами
2з 10 Викладачi унiверситетiв та вищих навчzlльних

закладiв



2419.1 HayKoBi спiвробiтники (маркетинц ефективнiсть
господарськоi дiяльностi, рацiоналiзацiя
виробництва, iнтелектучшьна власнiсть)

241.9.2 Професiонали у сферi маркетингу, ефективностi
господарськоi дiяльностi, рацiоналiзацii
влlробництва, iнтелекryальноi власностi та
iнновацiйноi дiяльностi

2419.2 EKoHoMicT зi збуту
та iншtими, якi визначенi Нацiональним Класифiкатором Украiни
<Класифiкатор професiй.ЩК 00З : 20l 0>

Подальше навчання Мо;кливiсть навчання за програмою третього (ocBiTHbo-
наукового) рiвня вищоТ освiти. Набуття додаткових квалiфiкацiй
в системi пiслядипломноТ освiти

Викладання та
навчання

Оцiнювання

Iнтегральна
компетентнiсть (IK)

Загальнi
компетентностi (ЗК)

Спецiальнi (фаховi,
предметнi)
компетентностi (СК)

Стl,шеlтi:оцентроване навчання, органiзацiйне навчання в Moodle,
пробпеrtно-орiентова_не навчання, творчi пiдходи до навчання,
кэеативнiсть освi,ги, самонавчання, iндивiдуальна робота з
вILццqцщзNIд:J-чаць_унауковихдослiдженнях.
Тестування знань. оцiнювання усних вiдповiдей, презентацiй на
практичних заняттях. виконання та захист самостiйних
iнлl;вiiл,аrтьних робiт] кyрсових робiт, модульних контрольних
робrт. скпадання екзаменiв, захист звiту з практики, захист

тощо.

З,цатtliсть розв'язувати складнi задачi та проблеми в сферi
}{ар(етингу в професiйнiй дiяльностi або у процесi навчання, що
перелбача€ проведення дослiджень та./або здiйснення iнновацiй
]4 1?рац-9рцryqтьq1де_ ч9наченiстю рлов i вимс
ЗКi, Здатнiсть rrриймати обгрунтованi рiшення.
ЗК2. ']цатнiоть генерyвати HoBi iдеТ (креативнiсть.)
ЗК.}.ij;,iiгнiсlъ оl-iiцюRати та забезпечувати якiсть виконуваних
poolT,.
ЗК.{. Здатнiсть до адап,гацii та дiТ в новiй ситуацii.
ЗК5. IIавички мiжоссrбистiсноi взаемодii.
ЗК6,Здатнiсть до пошryку. оброблення та анrUIiзу iнформацii з
рiзIтих джере_ц.
Зli 7. Здатнiсть вияRляти iнiцiативу та пiдприсмливiсть.
lТВ.lцзтчiццр q:p о ! JIя{ц lIроекти та ними,
(]$t t,Здатнiсть логiчttо i послiдовно вiдтворювати
застосовувати знання з найновiших теорiй, методiв
п-Jа ктичних прийомiв маркетингу.
СI{2.]]датнiсть коректно iнтерпретувати результати ocTaHHix
те()D()т[iчних дослiджень у сферi маркетингу та практики ix
ЗаСТl)с!/вання .

ск3.1чдатнiсть д0 проведення сапrостiйних дослiджень та
illTcpпp,^Tal;iT ix рез1,,льтатiв у сферi маркетингу.
с:к4- Здатнiсть застосовувати творчий пiдхiд до роботи за
фахопt"
(-к5. Здатнiсть до 21iагностування маркетинговоТ дiяльностi
риIrкоRого суб'екта. здiйснення маркетингового ана_тriзу та
Ii}}огно,] ування.

ý_Чб. _Зд4Iц,".!_обирати i вати ивнi засоби



улрав.[iння NIаркетинговою дiяльнiстю ринкового суб'екта на
piBHi органiзацii, пiдроздiлу, групи, мережi.
Cit7. Здатttiсть розробляти i ана_пiзувати маркетингову стратегiю
рйцI(ового суб'екта та шляхи iT реаlriзацiТ з урахуванням
м iжфункцiональних зв'язкiв.
СК8. Здатнiсть формувати систему маркетингу ринкового
суб'екта та оцiнювати результативнiсть i ефективнiсть iI
фr,нкцiонуваIIня.
СК9. Зцатнiсть здiйснювати на наJIежному piBHi теоретичнi та
п;_-rч:л :rдн i .цослiдження у сферi маркетингу.
CKIO. Здатнiсть презентувати та оприлюднювати результати
на)/кових jIослlджень н

ПР1" Знати i вмiти

л4а []1етlлЕгу.
ПР2, Rмir,и адаптувати i застосовувати HoBi досягнення в TeopiТ
та пrактицi маркетингу для досягнення конкретних цiлей i
вирiшення задач ринкового суб'екта.
пр-]" Пцанувати i здiйснювати власнi дослiдження у сферi
малкетr{нгу. ана,riзувати його результати i обгрунтовувати
ухв.lлення ефективних маркетингових рiшень в умовах
неflизначеностi.

сl,часнi принципи,

ПР8" Rr;користовувати методи
B;airilшerrиi колективних зацач,
лzсl;уr:iй у сферi маркетингу.

застосовувати у практичнiй дiяльностi
TeopiT, методи i практичнi прийоми

стратегiю i тактику маркетинговоТ
крос-функцiонального характеру iT

IIР,a. Rмiти розробляти
дiяльностi з урахуванням
реалiзацi1
ITi,S. ilрезентувати та обговорювати результати наукових i
IIP11._)IДiJtIltx дослiджень. маркетингових проектiв державною та
iн(,земними мовами.
пр ti" I]MiTll пiдвищувати ефективнiсть маркетинговот дiяльностi
риiI,(ового суб'скта на рiзних рiвнях управлiння, розробляти
пр{)екти 1,сферi маDкетинI.у та управJIяти ними.
ПР'i. t}п,iти формувати та вдосконzIлювати систему маркетингу
р zlj ] [(овсго суб'екта.

IIЁ'9, Розумiти cyTHicTb та особливостi
Mrl pKeT ин t,ових iHoTpyMeHTiB у процесi прийняття
P'.l rrCtt r" .

I{Р1 i), 0(iгрунтовувати маркетинговi
r:,i i'r:KT,rt iз засr,осvванням сучасних

мiжособистiсноi комунiкацiI при
веденнi переговорiв, наукових

застосування
маркетингових

рlшення на plBнl ринкового
управлiнських принципiв,

пiIl]i {_l,цtв, метолiв, поийомiв.
шр_l1" ВикористовYвати методи маркетингового стратегiчного
a,ia; iзy l,а iнтерпретувати його результати з метою
B,l i ) Uк.) Ii 2-1 ] lеIrня маркетинг,овоi дiяльностi ринкового суб' екта.
I]I,}2, Здiйснювати дiагностування та стратегiчне й оперативне
vTil lп,,тiн;tя марке,гингом задля розробки та решriзацii
м а ркети нгових стратегiй, проектiв i програм.
ftрlз. KenyBaTlt маркетин.овою дiяльнiстю ринкового суб'екта,
а l-а.,ож iiого пiдроздiлiв, груп i мереж, визначати критерii та
пс кi"lзники li оцtнювання.

Програмнi результати
навчанпя (ПР)



пр14. ФормуватИ маркетинГову систему взаемодii, булувати
дt-,)в],сlст,роковi взаемовигiднi вiдносини з iншими суб'ектами
ринк_Y.
ПР15. ЗбIлрати необхiднi
ана-riзувати ix результати
спзIцiалiзованоl,о п

данi з рiзних джерел, обробляти i
iз застосуванням сучасних методiв та
ого забезпечення.

кадрэве,забезпечення навчання за даною освiтньо-професiйною
прOграL4ок) передбачас, що 100% н€}вчЕuIьних дисциплiн
вик.rадатимуть особи iз науковим ступенем кандидата lдоктора
IIftтI:. HayKoBi працi яких вiдповiдають дисциплiнам, що
вI4кJIадаються, мають необхiдний стаж педагогiчноi роботи. !о
птLоil.t]()\' викла,цаЕНя залучатИмутьсЯ практики, якi маютЬ лосвiд
l\,ti!_рl:,iти-t{говоТ лiя.цьностi. Згiдно Закону УкраiЪи пПро вищу
nitliT,,ril l:i МеТою пiдвипrення фахового рiвня науково-педагогiчнi
ппаIdtвники проходять стажування не рiдше, нiж один pzв на
ц _цrч дqд]д.ýgру]L =yчgf 

l
особливостями матерiально-технiчного забезпечення ocBiTHbo-
проФесiйн<li програми е наявнiсть У навч€lльного закладу
необхiдних об'сктiв навчzulьного та соцiа_пьно-побутового

Iнilсllмацiйне забе:зпеченн_s освiтнього lrроцесу передбачас
M(,I.iIiItBiý,гb здобувачiв використовувати модуль активного
EJtsl/,:HFI-{ у об'сктно-орiентованому середовищi (Moodle) та
H-ltttl;ticTb вiдповiдних лiцензованих, публiчних комп'ютерних
ItDo:oaM лля проведення практичних та творчих занять.
Flавчапr,но-методичне забезпечення передбачае наявнiсть
н а R 1]а jIьнLr-методичIIих коп.lплексiв з ycix дисциплiн навчального
гj-ii]}}i\ ч,lчl,гоfiичнltх рекомендацiй для виконання курсових,

п_цомноТ практики.

/|iэ pr ;кавнltлл унiверситетом
ocHoBi двостороннiх договорiв мiж
економiки i технологiй та закладами

э]цLоiрqлiти Украi'ни
I\lctyce злji"тснrовати(]я ч рамках програми СС Ерасмус* на ocHoBi
Дi;r),-:тсрrс'l'lliх ,,rоговсрiв мiж !ержавним унiверситетом
е](t)]1о[,jiки i техцо.погiй та закJIадаN{и вищоi освiти краiЪ-
ц1р_т1ýрi!:
IJавчаtlая ;чо]емних здобувачiв вищоi освiти не проводиться.

Кадрове забезпечення

Матерiально-технiчне
забезпечення

Iнформацiйне та
навчально_методичне
забезпечення

Нацiональна кредитна
мобiльнiсть

Мiжнародна кредитна
мобiльнiсть

навчання iноземпих
здобувачiв вищоi
освiти



2. Перелiк компонент освi,r,ньо-професiйноi програми та ii логiчна послiдовнiсть

2.1. Переlliк компоненr, освiтньо-професiйноi програми
Код н/д Компоненти ocBiTHboT програми

(навчальнi компоненти. KypcoBi проекти (роботи),
практи ки, ква:tiфiкачiйна робота)

кiлькiстt
кредитiв

Форма
пiдсумк.
контролю

l. обов'язковi компоненти Оп
ок1 Соцiальна вiдповi ца- ть lri cTl, J Зал к
ок2 Глобальна eKoHoMiKa t

J Зал к
окз Методологiя та o_,lT аtriзац,jt IIavKoBIix дссцiджень 1J Залiк
ок4 Iноземна мова про ф зс ; tiTlc; го с п рям./ IJаIIня J Залiк
ок5 Управлiнськi iнфtlрr,,rаiliйrri сис геNlи аJ Залiк

окб Маркетинговий менсджмеlt 7
Iспит,

курсова
робота

ок7 Бренд-менеджмеril 5 Залiк
ок8 Стратегiчний ма;:,_ч, , ;_l] 6 Iспит
ок9 Рекламний M€He!.)i_ lrl,J iI t 5 Iспит
OKl 0 Маркетинг вiднос;ltl 6 Iспит

[Iрактична пiдготовка
ок1 1 Практика переддIrll_Jоýt н.а \2 За,тiк

Атестацiя
ок 12 Пiдготовкё то зzlх.4 о :- ква_пiфiкацiйноТ роботи магiстра 10 Захист

Зага.цьний обсяг обов'язп: -"ili,i; l l.iiivdlrOileнl-: бб
2. Вибiрковi компоненти ОП

Здобувач обирае по однiй о; Bil,"i,1 компонентi з Бази вибiркових компонентiв, затверджених
Вченок-]Jадокl Уrliвgрqитет]r. у l, Il та III семестрах

BKl За вибором здобчв.,_,l 4 Iспит
вк2 За вибором здобува ra 4 [спит
вкз За вибором здобуitз.lа 4 Зал к
вк4 За вибором здоб,,;," :i 4 Заrr к
вк5 За вибором здобуiз*,-::l 4 За-п к
вкб За вибором здобу,ва,iir 4 Заrr к
ЗагальниЙ обсяг вибiркови} tcol,tiloII€.tt,I.: 24
зАгАлъниЙ оБсяг ось I,гнЁ,оi прогрАми 90

2.2. Струкryрно-логitI Tt il 4 -l.,"еш а ocBiT ньо-п рофесi йноi програми

освiтньо-професiйна iiijcipaivra iiобудована iз врахуванням основних елементiв
пiдготовки магiстра маркетiiIIг),. а саме аналiтично-дiагностичноi, консультативноi та
управлiнськоТ складових. Зазriа,rэчi э]}е\4енТи присутнi, як в дисциплiнах загальноi, так i
професiйноi пiдготовки, Btl(,y;ilrlBa-Hi за принцIlпом логiчного взаемозв'язку мiж
дисциплiнами,

Аналiтично-дiагностt,,чна пiдготовка магiстра маркетингу передбачае послiдовне
вивчення пiдходiв, методiв ]:_ у\4оt]- tц() i{озволяють дослiдити та проаналiзувати ступiнь
впливу факторiв середовищ& Hz; t,фе-l,ивнjсть маркетинговоi дiяльностi пiдприсмства, а також
визначення чинникiв, що ;iгjj]i,{ВаюТь на побудову ловiрливих партнерських вiдносин з
контрагентами пiдприсмстт],l. I{ог.,-:\,:Lтt-э:лвна пiдготовка передбачас послiдовне вивчення
дисциплiн, опанування якji) ltlЗ[:ОЛл{Ть пtагiэтрч маркетингу здiйснювати консульl,ативн),
взаемодiю з керiвникаМИ, УirР,авлiнцями та споживачами з широкого кола питань у сферi



маркетинговоi дiяльностi, що поляга€ в аналiзi, обrрунтуваннi перспектив розвитку та
ВИКОРистаннi науково-технiчних та органiзацiЙно-економiчних рiшень з урахуванням
предметнОi областi та проблеМ клiента. Управлiнська складова пiдготовки фахiвця
opieHToBaHa на формування системи знань для здiйснення цiлеспрямованого впливу на
Об'еКти ЗаДля досягнення кiнцевоi мети - пiдвищення ефективностi маркетинговоТ дiяльностi.

СтРУктУрно-логiчна схема освiтньо-професiйноТ програми кМаркетинг) на другому
(магiстерському) piBHi вищоТ освiти предстчlвлена на рис. 1.

3. (DopMa атестацii здобувачiв вищоi освiти
АТеСтацiя випускникiв освiтньо-професiйноi програми <Маркетинг) на другому

(магiстерському) piBHi здiйсню€ться у формi публiчного захисту квалiфiкацiйноi роботи.
АтеСтацiя здiйснюеться Екзаменацiйною комiсiею з атестацii здобувачiв вищоi освiти,

до складу якоi можуть вкJIючатися представники роботодавцiв та ix об'еднань. Атестацiя
здiйснюеться вiдкрито i гласно.

ПРОЦедУра публiчного захисту (демонстрацii) передбачае оприлюднення результатiв
дослiдження в рil]иках квалiфiкацiйноi роботи на засiданнi Екзалленацiйноi koMiciT.
обов'язковою с наявнiсть демонстрацiйного матерiа-пу iз застосувЕ}нням мультимедiйних
засобiв та друкованого роздаткового матерiалу.

КВаЛiфiКацiйна робота магiстра передбачас розв'язання складного завдання у сферi
маркетингу, передбачае проведення маркетингового дослiдження розробки i обгрунтування
заходiв покращення маркетингу пiдприсмства, або маркетингову прогрilму розвитку компанii
в цiлому.

ква;liфiкацiйна робота магiстра мас на MeTi проведення здобувачем науково-
дослiдницькоi роботи, здiйснення самостiйного пошукового теоретичного i
експериментiLльного дослiдження, систематизацiю, закрiплення та розширення засво€них
знань. Робота виконуеться з використанням емпiричних даних та обов'язково мiстить
результати з елемент.lми науковоi або прикладноТ новизни. В квалiфiкацiйнiй роботi магiстра
обов'язковими завданнями виступi}ють: проведення теоретичного дослiдження з
предметного поля обраноi для дослiджена проблеми, дослiдження тенденцiй розвитку
гirлузевого ринку, дослiдження динамiки основних технiко-економiчних показникiв
дiяльностi пiдприсмства, дослiдження стану проблеми, що с предметом дослiдження,
розробка заходiв щодо вдосконалення маркетинговот дiяльностi та обгрунтування ix
економiчноТ ефективностi.

Квалiфiкацiйна робота мае бути перевiрена на плагiат.
.Щеталiзацiя вимог до ква,тiфiкацiйноТ роботи регламентуеться внутрiшнiми

документами закJIаду вищот освiти. Атестацiя заверпrуеться видачею документа держzlвного
зразка про присудженшI освiтнього ст}шенrI магiстр з присвоенням квалiфiкацii: магiстр
маркетинry.



OKl. Соцiальна ( ]

вiдповiдальнiсть
ОК2. Глобаrrьна eKoHoMiKa (З
ОКЗ. Методологiя таорганiзачiя (З
наукових дослiджень

ОК7. Бренд-менеджмент (5

ОК8.Стратегiчниймаркетинг, (6
ОКlO.Маркетинг вiдносин (6

Рис. 1. Струкryрно-лOгiчдkl [:ч,jJиа
<<Маркетинг) на др},г.9м1

ftioмll()нeн I.iB освiтньо-професiйноi програми
{ магiстерському) piBHi вищоi освiти

!,:р.)

кр.)
кр.)

кр.)

!(р.)

кр.)

вк2
вкз
вк4

(4 кр.)
(4 кр.)

(4 кр,)

BKl (4 кр.)

ВК 5 (4 кр.)
ВКб (а кр.)

ОК4. Iноземна мова (З кр.)
професiйного спрямування
ОК5. Управлiнськi iнформачiйrli (3 кр.)
системи

ОК6.Маркетинговий (7 кр.)
менеджмент
ОК9. Рекламний менеджмент (5 кр.)

OKl l. Практика
переддипломна

OKl2. Пiдготовка i захисl
ква_лliфiкацiйноТ роботи

(12 кр.)



4. Матриця вiдповiдностi програмних компетентностей вiдповiдним компонентам освiтньо-професiйноi програми
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5. Матриця забезпечення програмних результатiв навчання (пр) вiдповiдними компонентами

освiтньо-професiйноi програми
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б. Пояснювальна записка
обов'язковими складниками пояснюва,rьноi записки е матриця вiдповiдностi (табл. 1)

Класифiкачiя
компетентностей

(результатiв
навчаlrня) за

нрк

иця вiдповИностi визначених Станда
Знання

Зн1 Концепту-а,тьнi HayKoBi ra
практичнl знаЕня
Зн2 Критичне осмисJlенt]я
теорiй. принчипiв, методiв i
понять у сферi лрофесiйноТ
дiялыlсстi та./або ttавчаяl tя

умiння/навички
YMl I]оглибленi когнiтивнi та
практичнi умiння/навички, майстернiсть
та iнновацiйнiсть на piBHi. необхi.rному
для розв'язання складних
спецtалiзовав их задач l практичнrх
прэблем у сферi професiйrlоi дiя"rьностi
або навчангп

м компетентностей /

Керiвник проектноi групи
(гарант освiтньоi програми)

Члени проектноi групи

Комунiкацiя
Kl fiонесення до фахiвцiв i
нефахiвцiв rнформачiТ, iдей, проблем,
рiшень. власного лосвiлу та
арryilrентацIl
К2 Збiр, iнтерпретачiя та
застосуванвя данtlх
К3 Спiлкуванrл з професiйнпi
питань, у тому числl lнозсмною
мовою, усно та письмово

льтатiв навчання дес

АВ1 Управлiння скJIадною технiчною або професiйною
дlяльнlстю чи просктами
АВ2 Спроможнiсть нести вiдповlда,rьнiсть за вироблення ra
ухвменЕJI рiшень у непсредбачуваних робочих та,/або наьча,rьних
KoHTeKcTtlx

кз
к2

АВ3 Формуваннrl судкень, що BpaxoB}loтb
етичнl аспскти
АВ4 Органiзачiя та керiвництво професiйним розвитком осiб та
груп
АВ5 Здатнiсть продовхryвати нalвчzляня iз значним сryпенем
авmномtТ

rBeH
вiдаrьнiсть та автономiя

магl

Ганна АНДРУЩЕНКО, доктор соцiологiчних наук, професор кафедри
управлiння бiзнесом

Тетяна ПЕТРIШИНА, кандидат економiчних наук, в.о.завiдувача кафедри
управлiння бiзнесом
Марина ЗАВ'ЯЛОВА, кандидат економiчних наук, доцент кафедри управлiння
бiзнесом
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