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ПЕРЕДМОВА

Освir,ньо-r-трофесiйна програма пiдготовки здобувачiв вищоТ освiти на лругому
(магiстерському) piBHi у гсr,rузi знань 07 Управлiння та алмirriстрування :за спецiальнiстю
075 Маркетинг с нормативним докумеI-Iтом. який регламентус нормативнi.
комllе,I,ен,гнiснi. квалiфiкаrtiйнi. органiзачiйнi, навча-,lьнi ,га ме,гi-lдичнi вимоги" розроблена
на ocHclBi Стандарту вищоi освiти ,за спецiа;tьнiстtо 075 <Маркетинг> для другого
(магiстерського) рiвня вищоi освiти> NЬ 9б0 вiд 10.07.2019 р.

()свiтньt-l-професiйна ttроt,рама розроблена rIросктною групою Навчаlьнtl-
Ltа)коtsol() iгlс,tиt,уt,ч у,ltрав.ltiння 

,га бiзнес-освiти !ержавного унiверситету економiки i
TcxIlo_-l()l iй r cK.ta_ri:

1. Ганна А"друщеrrко, д.е.н., r-трофесор кафелри управлiння бiзнесом, керiвник
просктноТ групи.

2. Тетяна Петрiшина, к.е.н,, в.о. завiдувача кафедри управлiння бiзнесом
3. Марина Зав'я.llова, к.е.н.. доцент кафелри управлiння бiзнесt-lм.

Рсцензii-вiдгуки стейхолдерiв :

1. В.Бабанiн, лиректор ТОВ кЗавод промислових мастил).
2. I.Кулаков, директор ТОВ кКомплект-сервiс КР>.
3. о.Нiколаев, директор ТоВ (дВ - ТЕЛ).
4. М.ПанчошIна, менеджер ТОВ кСIЛКI ВЕЙ)).

lltlря.tок рtl,зрtlбки" ексllерIи,Jи. за,гвердженl-tя i вtlесеltгtя змiн у c,lcBiTHbo-

rrpo(lcciйrrr, ltpoI,pttм\ реl,уJtюсться Ilоложенням про ocBiTHi tlрol,рами !ержавного
унiверситету економiки i технологiй введеного в дiю наказом ректора Унiверситету вiд
26.1\.2020 р. JФ 178.

Освiтньо-професiйна програма пiдготовки здобувачiв виrцоi освiти на другому
(магiстсрсьl(ом),) piBtri спецiа,rьностi 075 N4аркетинг не мо>ltе бути повнiстю або lIacTKoBo

Bi,l,t Bt-lpeHa. lt.lpatжolJa,lHal ,l,a 
ро,]IIовск,)джена без дозвоJlу flержавного 1,нiверси геr-1

cKoI{o\,liKtl i lсхtltl.rrэr iй.



1 - Загальlt:l itlфорлrацiя
Повнit lla,}Bil I]иIIlог0
навча"пьного закладу та
струк,lYрного пiдроздiлt

flерiкавний унiверситет економiки i технологiй
Кафелра угrравлiння бiзнесом

Ступiгlь вищоI освiти i
назва MoBoro оригiнал},
Офiчiйrrа Ha tBa tlcBiTHbo-
lIрофесiйноТ пDоl,рапrlr

Ступiнь вищоТ освiти:
Освiтня ква:riфiкацiя:
Марке,t,инt

Магiстр
Магiстр маркетинг\

Тип дип;rома та tlбсяг
lIpoI paMrl

Щиплом магiстра, одиничний, 90 кредитiв СКТС. TepMiH
навчання l piK 4 мiсяцi (денна форма навчання), 1 piK 6
мiсяцiв (заочна форма навчання)

Наявнiс,l,ь акрели гачii

Щикл/рiвеlrь

Г.р.,,r,\,rr"-"

Акредитацiйна комiсiя Украiни
Серr,ифiкат про акредитацiю серiя НДNа 0485897 з галузi
знань (сttецiа.ltьностi) 07 Улравлiнttя та адмiнiстрування 075
Маркетинг.
TepMiH дiТ сертифiката до 1 липня 2024 року.
НРК Украiни - 7 piBeHb, FQ-EHEA - другий цикл,
EQFLLL-7piBeHb
Наявнiсть в осiб диплома бакалавра чи спецiацiста з

маркетингу, або диплома бакалавра. спецiалiста чи магiстра
,за 

i н l ttc,lK,l ct let t ia гt t,гt ic:r,K,l ( н а l t пя M1,1M t t i tt гrr,гrlвки )

l. llptlc|li.lr, tlclri,l,Hb0-1lpoфeciiiHclT IlpoI,pilпllt ,li clleцia",lbHoc,I i ()75 MapKel,tlHl,

(Hattp tjlгсl,гсlвки )

Уллови вступу визнаrIають Ilравила прийому до ffержавногсl
нiверситету економiки i техно.llогiй

ук]эаiнська
TepMiH лiТ tlcBir-Hbo- Що завершення повного циклу навчання -]
мови вltк.ililдання

lщqФq qiйцql_црglр4 рIц
l H,l eplre l, ajtpec2l
pt-),1,1l ittlcll lr я ()lI ltc\
освiтньо-професiйноi

Сформувати у майбутнiх фахiвцiв
\{еl,оjlиLlних acttettTiB та практиLIних
CИc'lc\,lLl \ l1pAt]rlltll]Я С\ ЧаСtl ИNIИ Ill
\ \lrlBi,t\ lIr.,LlIl JIlittlt,ll()cTi ГИIIl(()в()I ()

I lrltps ://www.dr.ret,edu. ualua

систему комплексних знань
навичот{ у сферi маркетинl,у.
lllри( мствами. ус lанtlвами i

ссредовища Tzl t },рах\,ваI]ням

07 Управлiння та адмiнiстрування
075 Маркетинг
Об'скт вивчення: маркетингова дiяльнiсть як форма
взаt:ь,tодiТ суб'сктiв ринкових вiдгIосин для задоволення iх
etttlHtlirli.tHиx t,a crlIlilt,:IbHиx iH гересiв.
l(i.li нttвчttння: Ili.lll cl tttBKa cPaxiBrtiB. якi Btl,.ltlдiKllb с\ часFiим
екtlномi.tltим N,{исJеt{нях,1 та вiдповiдними
компетентностями, необхiдними для вирiшення пробrrем i

розв'язання складних задач маркетинговоi дiяльностi, що
передбачають проведення дослiдlltень таlабо здiйснення
iннtlвацiй ,га харакl,еризую,I,ься невизначенiстю умов i

IJи \l0I .

з теоретичних засад.
як провiдноТ склаловоТ
бiзнес-органiзацiями в
крос -функцi t,lH чt-п ьного

xapaK,I ер\, \4apKe-l инI,tlвих с,граt еt,iй

Предмеr,на об.,rасть
(галузь знань,
спецiа"rlьнiсr,ь,
cllctlia. l i:зit ttiя (з:t

llаявнос,гi)

2 - N{ета освiтньо-професiйrlоi п

3-Ха стиItа освlтIIьо-п lин()l п

|_чuрч.,,ц:ltцЦ цц rдр_.дц_._rцLl Oбластi: суть м
I



г сучасноТ конllепцii уIIравлiння бiзнесом: tlt-lня,гiйнсl-
катеr,орiйний апарат, принциlIи, функцii, концеtrцii
маркетингу та ix iсторичнi передумови; специфiка
дiяльностi ринкових суб'скr,iв у рiзних сферах та на

рi:зних типах ринкiв; змiст маркетинг,овоТ дiяльностi,
розроблення маркетингових стратегiй та формування
управ.lriнських рiшень у сферi маркетингу.
Мет,оди, методики ,I,a техно;rогiТ: зага,'tьнонауковi та
спецiальнi методи, професiйнi методики та технологii.
необхiднi для забезпечення ефективноТ маркетинговоТ
дiяльностi.
lнструменти та обладпання: сучаснi унiверсальнi та
спецiалiзованi iнформаrriйнi системи
tlродукти, необхiдrri дJlя прийняття та

i прtlI,рамнi
lMl1"IleMeHTaцll

оl оt]ки

Орiснтачiяl ocBi,l,Hbo-
професiйноi програми

Основний фокчс
ос Bi-t,ll ьо- tr pcl фссiй ноТ
програми та спецiалiзацii

Особ;lиllос,l-i llpol рtlми

N{аркетингових управ"цiнських tэiшень.
Освiтньо-гtрофесiйна. Структура освiтньо-rrрофесiйноi
програми передбачас оволодiння поглибленими знаннями
що:lо: застосування норм бiзнес-права та соцiаrьноТ
Bil{гlclBi,,imrbHocTi; ,]нання с,гра,гегiчного маркетингу.
N{Еtркч^тигIгового та,rогiстичного меttеджменту; встановлення
i ltiдтримання взасмодiТ з внутрiшнiми i зовнiшнiми
споживачами з використанням iнструментарiю внутрiшнього
маркетингу i маркетингу вiдносин; володiння Itавичками
побудови i просування бренду i його рекламною
пiд,rримкою; застосування знань з управлiння вантажними

----]знань
07 Управлiння та алмiнiструtsання, спецiальнtlстi 075
Маркетинг
Ключовi слова: маркетинI,овий менеджмент, стратегiчний
маркетинг, рекламний менеджмент, логiстичний
менеджмелr.диф!9l]Ц_цзркеl,инг, l

( )cBiTH ыl-п рофесiй rra програма с п paI{T и (ll t()-opicHT() BtlHOK] та

реа,tiзr,сt,ься у r,icHob,ry, сrliвробi,гниLrгвi,] авторитетними
1 краittсt,киrtи li.l lapr бi,книrtи lla) коtsими iHc t и tуuiями"
консалтинговими й аналiтичними центрами, iнвестицiйними
компанiями, провiдними бiзнесовими структурами. якi
здiйснюють маркетингову i rtогiстичну дiяльнiсть, фахiвчi
яких залучаються до навчального процесу.
()свiтньсl-tlросРесiйна llpoI,paмa с, базисtlм

Освiтня квалiфiкачiя: магiстр маркетингу
Випускники програми можуть займати посади:
l21 0. 1 Голова правлiння
l233 !иректор з маркетингу або flиректор комерчiйний
нача]Iьник вiллiлу збуту (маркетингу)ю начаIьник
K()\,lcpI ll tl }l()I,() B1,1l.ill_ I\ :

l]l-+ lI11,Ia.tbttIttt tri]_ri,tr (i
l,p()N,l tt.,(сt !itс t Kl ):
l255. flирекrор
начilльник вiддiл

c,l \,,lclt,гllJ ,J навLlаItltя ,Ja 
II r,tOKl t Icl,:llli Йrlий )\иtl

4-п tIдilтIIlсть виII сltникiв до працевлаштуваtIня т,а подальшого навчання
прилitlнiсlь;lо
працев.паштування

pcK,Iil\4l.t. ]в язкl в

матерiально-технiчного постачання.
матерiально-технiчного постаrIання :з



Викладаllня Tir [IавrIання

ОцiнtовltlIlIя

IH,I,eI pa-lbHa
компе-t,ентнiсть (IK)

загальнi компетентностi
( }к)

=

l475. Менеджер (управи,гель) з маркетингу;
147 5.4 Менеджер (управитель) з логiстики;
24|9. Професiонал у сферi маркетингу
та iншил,ти. яlкi ви,значенi Нацiональним К:lасифiка,гором
УкраТни кК:rасифiкатор професiй ЩК 00З: 2010>>

Стуленточентроване навчання. яке носить практично- ,га

iнновацiйrlо-орiс:нтований характер. Навчання у об'сктно-
opicHToBaHoMy середовищi (Moodle), Проблемнi лекцiТ,
вирiшення ситуацiйних вправ, розв'язання гtроблемних
завдань, самостiйна робота на ocHoBi залропонованих
iнформачiйних дrкерел. пiдготовка та захист курсових робiт.
консультацii з викладаLIами. практика. тренiнги. пiдго,говка
кваriфiкацiйноi рсlботи магiсr
Оцiнкlвання знань здобувачiв виrцоi освiI,и здiйснкlс_,t ься
,lt,iLHo Гlоltоження !ержавногt_l 1нiверситетl економiки i

технологiй кflоложення про порядок оцiнювання результатiв
освiтньоi дiяльностi злобувачiв вищоТ освiти> за l00-
бальною системою з переведенням у системч ottiHoK за 4-
бальноlо шкалою. а також забсзпечення ранжуваI{ня
jloc rl I,H ен ь :]а ш ка.IIок) СКТС-рей,гинт, ( ЕС TS-Grade) :

tsи:lи KOHTpoJl}o: ttоl,очгtий. ttiлсумковий;
форпли контролю: усне та письмове опитування, захист
iндивiдуальних (команлних) та розрахункових робiт, TecтoBi
та iндивiдуальнi завдання, есе, кейси, залiки, екзамени,
захист звiту з переддипломноi практики. захист
квалiсЬiкацiйноТ роботи Mal,ic,гpa l ощо.
б-п :lпItl i lttlrI lIc,l,cl 1,1,1 l tlc,r,i

Зllатнiс,гь розl}'язувати ск.лад}{i задачi та проб:rеми в сферi
маркетингу в професiйнiй дiяльностi або у процесi навчання.
що передбачас проведення дослiджень ,гаlабо зjliйснення
iнновацiй та характеризу€ться невизначенiстю умов i вимоI,
ЗК1. Здатнiсть приймати обrрунтованi рiшення.
ЗК2. З;tа,ггliсть t,енеруваlи rroBi i,,tсТ (креативнiс r ь.,1

ЗК3,']датгriсть tlцiHKlBaTlt та забезпечувати

самtlс,гiйних,,ltlс.lti/{жень

яt<iсть
виK()HYtiaНих p()()l l

ЗК4. Зла,гнiс,гь ltcl адаtlr,ацii,l,а дiТ в новiй ситуачiТ.
ЗК5. Навички мi>lсособистiсноi взаемодii.
ЗК6.Здатнiсть до пошуку, оброблення та аналiзу iнформачiТ
з рiзних джерел.
ЗК 7. Здатнiсть виявляти iнiчiативу та пiдприсмливiс,гь.
}Ktl. З;tа,гнicTb рtlзрсlб.ltяt l,и

Cllcцia.:lblli (фаховi,
ll;re,lrlc l Hi.;

компетентностi (СК) практичних прийомtв маркетинг1,,.
СК2.Здатнiсть коректно iнтерпретувати резуJIьтати ocтaHHix
теоретичних дослiджень у сферi маркетингу та практики ix
l]астосуваII}Iя .

('КЗ.З. ra r Hic,l ьL таl

подальше навчання Можливiсть навчання за програмою третього
наукового) рiвня вищоt освiти. Набуття

(ocBiTHbo-

додаткових
KBa_li сЬiкацiй в систем i пiс-пядиплоп,tн оТ освiти
5 - Вlrк;rадання та оцiнюванняr

jц_]tр9Е9д9!11!



iнr,ергlретацiI Тх резуltьтатiв у ccPepi маркетингу.
СК4. Здатнiсть застосовувати ,гворчий гriдхiд до роботи за

фахом,
СК5. Здатнiсть до дiагностування маркетинговоТ дiяльностi
ринкового суб'скта, :здiйснення маркетингового аналiзу та
прогнозування.
СК6. З;tатнiс,гь сlбира,ги i засIосов),I]аги ефективнi засоби
ytlpaB",tit-tt,iя маркетинговою дiя.lrьнiсткl ринковоr,о суб'скта
на piBHi органiзацii, пiдроздiлу, групи. Mepeltci.
СК7. Здатнiсть розробляти i анаtiзувати марке,]-инI,оts}

стратегiю ринкового суб'скта та шляхи il реzuriзаuii з

урахуванням мiжфункцiональних зв'язкiв.
СК8. Здатнiсть формувати систему маркетингу ринкового
суб'скта та оцiнювати результативнiсть i ефективгliсть ii
функцiонування.

7 - Прtlграмнi льтати навчання
ПР1. Знати i вмiти застосовувати у практичнiй дiяльностi
сучаснi принципи, Teopii, методи i практичнi прийоми
маркетингу.
ПР2. Вмiти адалтувати i ,засr,осовyвати HoBi ,,1сlсяI-tlеIIttя в

TeopiT та практицi ш,tаркетингу для досягнеllllя конкретних
цiлей i вирiшення задач ринкового суб'скта.
ПР3. Ilланувати i здiйснюваr,и власнi дослiдження у сферi
маркетингу. аналiзувати його результати i обгрунтовувати
ухвалення ефективних маркетингових рilлень в умовах
невизначенос,ri.
ПР4. Вмiти розробляти стратегiю i тактику маркетинговоi
j{iя,lbHclc,t,i з урахуванням крос-(Рунrcuiонa,rьн()l,() xapaKтepv ii
реалiзачii.
ПР5. презентувати та обговорювати результати наукових i
прикладних дослiджень. маркетингових гlроектiв державною
та iноземними мовами.
ПР6. Вмiти пiдвищувати ефективнiсть маркетинговоi
jtiяt;tьнос,r,i ринкового суб'екта на рiзних рiвнях управлiння.
рсlзроб,tяr и проекти у сферi i\{аtркстинl у I,a vIlравjlяl,и ними.
ПР7. Вмiти формувати в вдосконалIовати систему
маркетингу ринкового суб' ск,га.

ПР8. Використовувати методи мiжособистiсноi KoMyHiKauii
при вирiшеннi колективних задач. веденнi переговорiв.
начкових ,цискусiй у cctlepi маркетингу.
ПР9. Рсlзумiти су l,нiс,гь та особ,tивостi застосування
\,lllркстиIIгових iHcTpr rIettTiB r процесi прийняття
Mapкe,l инI ових рirшень.
ПР10. Обrрунтовувати маркет,инговi рiшення на piBHi

ринкового суб'екта iз застосуванням сучасних управлiнських
принципiв, пiдходiв, методiв, прийомiв.
ПР11. Використовувати методи маркетинговоI,о
ст1-1атегi.tнtlго аналiзч та iнтерпрстувати його результати з

\"|е I'()K) лt,'lосl(()на'l]Iення MapKe,I инI,овоj' ,,Iiя,пьнос-гi ринковоI,о
с\,() ск l,a.

ПРl2. Здiйснrоватll дiаг ня та



оперативне управлiння маркетингом задля розробки та

реалiзацii маркетингових стратегiй, проектiв i програм.
ПР13. Керувати маркетинговою дiяльнiстю ринкового
суб'скта, а також його пiлрозлiлiв, груп i мереж, визначати
кри,герiТ та показFIики Гi оцiнювання.
ПРl4. Формувати маркетингову систему взасмодii. булувати
довl ocl,poKoBi в:засмовигiднi вiдносини з iншими суб'с:к,гами

ринку.
ПР15. Збирати необхiднi данi з рiзних джерел. обробляти
i анапiзувати Тх резуль,гаr,и iз застilсуванням сучасних
методiв,га слеr(iалiзованс,lго проr,рамного забезпечення.

ll - l'ссr,рсlIс,litбсзrI ечеII IIя рс:r.,Ii,lацii пр()гр1l\III
Кадрtrве,titбе,tlIечеrl Il ri Кадрове забезпе.tення навчання за даною ocBiTHbo-

професiйною IIроI,рамою ]Iере.i{бачас,. що l00oll наI]LI,UIьних

дисциплiн викJlалатимуть особи iз науковим с,гугlенем
кандидата / доктора наук, HayKoBi працi яких вiдповiдають
дисциплiнам. що викладаються.

Vlаr,ерiал ь но-r,ехнiчн е

:забезпечення
Особливостями матерiально-технiчного
t-lсвiтньо-професiйноТ прсlграми с наявнiсть
заклалу необхiдних об'сктiв навчitльного
побутового призначення у вiдповiдностi
вимог.

забезпечення
у навчальноI,о
та соцiально-

до лlцензtиних

[нформаuiйне ,r,а

навчально-методичне
забезltе.Iення

lнформаuiйне забезпечення освiтнього процесу передбачас
мt,lж;тивiсr,ь с,гудентiв використоtsувати модуль актиt]ноI-о
нАi]чання у, об'с,ктнtl-tlрiсн r ()ван()м}, cepej{ol]иllti (Moodle),га
наявI-1lсть вiдповiдних ;riцензовалIих. пчOлiчних
комп'ютерних l1рограм дJIя гIроведення прак,гичних та
творчих занять.
Навчально-методичне забезпечення передбачас наявнiсть
навчаJIьно-методичних комплексiв з ycix дисциплiн
навч€ulьного план},. метоличних рекомендацiй для виконання
кyрсових. квалiфiкацiйних робiт та ycix видiв практик.

9 - Акадепti.lна мобi;tьнiсть
Нацiоrlальна кредитна
мобi;lьнiс,гь

Може злiйснюватися на ocHoBi двостороннiх договорiв мiж
!ержавним унiверситетом економiки i технtlлогiй та
закладами виrцоi освiти Украiни

Мiжнаролна кредитна
мtlбi. lbHic,l,b

Може здiйснюватися у рамках програN,lи СС Ерасмус+ r{а

octltlBi двостороннiх дtlговорiв MilK !ержавним
r нiверси Ie,I,oM економiки i гехнil.itоl iй га ,]акjIалами вищOi
t,ct.r'i t и rtlraitt-ttlt1'll ltclliti,

Навчtlнняl iно,}емних
здобувачiв вищоТ освi,ги

Навчання iноземгlих злOбувачiв вищс,li сlсвi,ги не провоilи,l,ься.



2. Пере;liк компонент освiтньо-професiйноТ програми та ix "ltогi.lна llослiдовнiсть

2. l. [Iepe.lliK rttlпrпorleIlT tlсвiтIlьо-професiйнtli програми

Ма сl,инl,оtsиl.t менеджмент

вк,3
] вк.+

нд-менеджмент
екзамен

i вк.5
ВК.6 ] BHy,r,pirrrHiй ма

вк.7
вк.8

за,тlк

, F}К,l l Марксlинr вi.tнt_lсин JarllK
BK.l 2 ] YIlpaB;riHHя скJlадуванням

Заt,а;lьний tlбсяr вибiJrкових KoMlloHcHl-
ЗАГАЛЬНИИ ОБСЯГ ОСВIТНЬО-ПРОФЕСI но
прогрА]чIи

2.2. C,l,pl,Kl,ypHO-JIol,i.lHa cxeMlt освi,l,ньrr-IIрофесiйноТ прtlr,рами

Обсяг сlсвi,гньсr-гrрофесiйноТ програми гtiдготовки здобувачiв вищоi освiти на
другоN,Iу (магiстерськоп,rу) piBHi становить. за умови наявностi освiтнього ступеня
кбакапавр>). - 90 кредитiв €КТС, TepMiH навчання l piK 4 мiсяцi (денна форма навчання),
1 piK б мiсяttiв (заочна форма навчання). Освiтньо-професiйна програма включа€:

()свiтttьо-профссiйlла програма включас:
- tlбtlв'rI зкtlвr li()\llI()HeH l\ lti.tt 1_1 ttlвки. ,]аI,аIьним сlбсяt,омt 27 крели,гiв СКТ('. яка

IJK,lK)LlA( .,tltcttиtt,titrri,]i,lltt-]ll,tttli tti,luсltсlвки (сlбсяltlм 12 крс;tитiв CKI'C) ta дисrtиtt;liни

, Рек.rамний менедrItмент
Гмой.i",,:iдп,_*

ек,]амен

Кол
нlд

Компоненти освiтньо-професiйноi програми
(навчальнi дисциплiни. KypcoBi (проекти) роботи,

IIрак,гики, квшiфiкачiйна робоr а )

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумкового

контролю
1. Обов'язковi компоненти

()к l l', tоба,:tьна eKc,lHoM iKa 5 екзамеII

] ок.2
Г-ок j

!_qцiд:цq }rцII о вjдеJь н i с,I b

Методологiя наукових дослiджень

:t ек,]амен
J залlк

ок.4 управлiнськi iнфоtэмацlйнt системи 8 ек:]амен

ок.5 lноземна мова професiйного спрямування fJ зttлlк
ок.6 Бiзнес-право 4 за,Ilк

Разошt 27
Прак,гrlчна Iliлl о l овка

ок.7 N4 iжI Iре,,tме,гн и й l,peHl HI
fJ :}a[lK

ок.8 l Iрактика 15 ]BtT

ок.9 Пiдготовка та захист ква,riфiкаuiйноi магiстерськоi
роботи

12
захис,I

Разом зt)

.l:rl а. lbHIl ii сlбся r tlClOB' rl ]KoltIlx liO}lltoHeH,l, 57
2. Вибiрковi компоненти

Паке,г кN4ауrкетинговий }lенелжмент))
екзамен

(' гDа,гегi.tний маDкетинг екзамен

П:rкс,t <<ЛоI iс,l,ичний меllед}кмент))
IIогiстичнийменеджмент I 7 екзамен
С',llэа,гег,iчний маркетинг екзамен

t]K.l 7

вк.2 6

5 залiк
)
5 зaullк

5 :]a]'Il к

6

5

_5

_5

5 зацiк
33

90



rlрофесiйIlоТ lti,il сl,гсlвки (обсягсlп,t 15 крелитiв СКТС);
- вибiркову компоненту програми, загальним обсягом З3 кредити СКТС. яка

склада€ться з дисциплiн професiйного спрямування та представлена двома пакетами на
вибiр студента: кМаркетинговий менеджмент) та кЛогiстичний менеджмент);

- практичну пiдготовку, загальним обсягом З0 кредитiв €КТС, що включа€:
- llirlt IIре.l(метний ,гренiнl,обсягом З креди,ги CKTCl
- llерсллиll:lомну ItрАкIик\i обсяl,сrм l5 крс,iи,r,iв CKl'(';
- пiдготовку та ,]ахист rtвалiфiкацiйноi роботи магiстраобсягом 12 крелитiв CK'I'C.
()свi,I,ньс1-Ilрофесiйна IIpoI,paMa rlобулована iз врахуванням основних елемен t,iB

пiдготовки фахiвця з маркетингу, а саме - аналiтично-дiагностичноi, консультативноi та
управлiнськоi складових. Зазначенi елементи присутнi, як в дисциплiнах загальноi, так i
професiйноТ пiдготовlси, вибудованi за принципом логiчного взасмозв'язку мiж
дисциплiнами.

Анttлiти.tllсl-дiагнtlстична пiдготовка фахiвчя з маркетиIlгу передбачас послiдовнс-
виRLIеннrt lti,,(xtl.,tiB",r,telc,.,t,iB l-а },Mot]. що до:Jволяю,гь jIослiдити та Itроаналiзувати ступiнь
вll.,lиt]) фак,r,сlрiв середlовихiа на ефективнiсть маркетинговtli дiяльносr,i ltiлприс:мс,гва. а
також визначення чинникiв, що впливають на побудову довiрливих партнерських вiдносин
з контрагентами пiдприемства. Консультативна пiдготовка передбачас послiдовне
вивчення дисциплiн, опанування яких до:]волить фахiвuям з маркетингу злiйснюваIи
консультативну взасмодiю з керiвниками. управлiнцями та споживачами з широкого кола
IIи,гань l,сферi маркегинI,овоТ лiя.;tьнtlс,гi. LI{o по.,IяI,а(, в ана-tiзi. сlбгру,нr-уваннi llepctleKr-иB

розвиткч та викtlристаннi на\,ковtl-1,ехнiчitих та органiзацiйно-економiчних рiшень з

урахуваIIIIям предметноi областi та проблем клiснта. Управлiнська складова пiдготовки
фахiвця opieHтoBaHa на формування у нього системи знань для здiйснення
цi;lссttрямсlваноI,о вIrливу на об'€кти задля досягнення кiнцевоТ мети - пiдвищення
е(lективнсlстi маркетинговоi дiяльностi пiдприсмства.

.r{ер>lсавний 1,нiверситет економiки i технологiй на пiдст,авi освiтньо-професiйноТ
проl,рal\.,lи ,за ctterliaлbHicTltl 075 Маркетинг розроб:tяс, навчальний ltJtaн, який ви,значас:

l . I lере-пilt та обсяг навчальних дисциплiн у крелитах €К'I'С;
2. Псlс.lliдt,lвнiс,rь вивчення дисциплiн;
З, Форми rlроведення навчаJlьних занять та iх обсяг;
4. I'рафiк навчального процесу;
5. Форми llо,гочноl,о та rтiдсумtсового контролю.
Навчальний tt,,taH затверджусться гоJlовою Вченоi ради Лержавним унiверситетом

eKoHtlMiKi.t i техгIо"rlсlгiй, {-ля конкретизачii п-чаrrу,вtlння IIавчtlлы{ого процес\ tIa ксlлtний
навча:tьний piK ск.;tа2lа€,гься робсlчий навча,|lьний tI;taH. що загверлжусться керiвником
,Jакjlадv виlttоi octзi,t и.

Структурно-логi.lна схема освiтньо-професiйноi програми представлена на рис. l.
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3. Форпrа а l ес l ацiТ зilоб\,вачiв виrцоТ освi,ти

Аtесr,ацiя випускникiв ОПП кМаркетинг> зi сгtецiа,rьнос,l,i 075 Маркетинl,
здiйснюсться у формi публiчного захисту квалiфiкачiйноi роботи магiстра.

Атестацiя здiйснюеться Екзаменацiйною комiсiею з атестацii здобувачiв вищоТ
освiти, до складу якоТ можуть включатися представники роботодавцiв та Тх об'еднань.
д,гестацiя здiйснк,lс,ться вiлкрито i гласно.

l lpttцcJr lla пr б,,tiчIttlг() ,]tlхисту (демонстрацiТ) передбача(] оприлюднення
ре,зу,:tьtiitiв .,ltlс'ti..lilсення в pa]\tKax ква,riфiкаuiйноТ роботи Mat,icTpa на :засiданнi
Ек:заменацiйноi KoMicii з атестачii злобувачiв вищоТ освiти, Обов'язковою с наявlIiсть
демонстрацiйного матерiалу iз застосуванням мультимедiйних засобiв та друкованого
роздаткового матерiалу.

Квапiфiкачiйна магiстерська робота перелбача€ розв'язання складного завдання у
сферi маркетингу. передбачас проведення маркетингового дослiдlttення розробки i
сlбгрун tr BaHHrI ,Jilxo,]{iB ltt,lt<раtlцення марке,гI,tнг,\, iti;lItрис,мс,гва. або маркетинI,оtsу IIрограму
р(),Jви IKr ttiJllpи( мс tBit в ui.lошl1 .

Ква,чiфiкачiйна робота магiстра ма€ на MeTi проведення студентом науково-
дос'lliдницькоТ роботи. здiйснення самостiйного пошукового теоретиLIного i

експериментального дослiдження, систематизацiю, закрiплення та розширення засвосних
знань. Робота виконусться з використанням емпiричних даних та обов'язково мiстить
результати з еJIементами науковоТ або прикладноТ новизни. В квалiфiкацiйнiй роботi
магiстра обов'язковими завданнями виступак)ть: проведення теоретичного дос:tillженrtя з

предNIетII()г() п(,).iIя tlбраtIоi для дос-цiдлtена проб_цеми. дослiдlttення тенденчiй розвитку
liLI\ icl-i()l() I)lIHK\. .ttlс.tiJження .tинамiки основних гехнiко-екtrномiчних llоказникiв
лiя:tьнt-lс,гi ttiлtlрисмства, дt-lслiлження отану проблеми, що с предметом дослiдження.
розробка заходiв щодо вдосконаJIення маркетинговоi дiяльностi та обrрунтування Iх
eKoHc,lM i.THoT ефективностi.

Квtr,riфiкачiйна робота магiстра мас: бу,ги перевiрена на tt.ltагiат.

!стtr-пiзачiя вимог до rtва,riфiкацiйноi роботи магiстра рсг.цамент\,€ться внlтрiшнiми
док,yменl,ами r,a <Метtlj{иLtними вказiвкапци до виконання кваIiсрiкацiйноI роботи магiстра для
ст,1- jleнl iB cпeLtiatbHc,lc,r,i 075 Маркетинг денноi та заочноТ фор, tlaBLIaHFDl)).

Атсстацiя завершу€ться видачою докр4ента державного зразка про присудження
tlсвiтнього ст}тIеня магiстр з присвоенням квалiфiкацiТ: магiстр маркетинry.



-l.М:r,l;rlrцяl вiдповi:tнос,l,i прогрirNIних KoMIIe,l,eHтHoc,l eii (ЗК r а СК)
в iд п tl в i/ ц н и N,r ком п oll eI I Til Nl о св iTHb tl - пр о ф е с i 11 l l tlT гl р tl гр а м и

-1.1.M:rl;rlrltя Bi,tlloBi,tHoc,гi проt,ра\,lн[lх ко}lIIе,I,ен,l,нос,геli ('}К la СК)
0бt)lз'tl tti()ltll\l li()tlll()llcll l au (()К) 0cllil llL(1-1l1lrl{lcciiilItli tllltll l)a\lrl

{.2.Уlаr,рlrця вiдпtlвiднtlстi прOгрllпllrIIх Ko}IпcTetITHtlcTcri (3К та С]К)
Bit;ri:t l llBHIt,}I K0\Ill()tleH,l il\t (ВК) rlcBil Ht,t1-1IptlфeciiiHtlT llpol ptl\lu

KoMrteTeHTHoc,r i ок. l ок.2 ок. j ок.4 ок.5 ок.6 ок.7 ок.8 ок.9

зкl + + + + + +

зк2 + + + + + +

зкз + +

зк4 l 1

зк5 + + + + +

зкб + + + +

зк7 + + + +

зкti + + + + +

зк9 + +

зк l0 +

зкll f + +

CKl + + + +

ск2 + + +

скз + + + +

ск4 1 + + + + + + + +

ск5 + + + +

(,кб +

ск7 + i

ск8 + + + + I +

Ком Lteтe H,rHtlc,t,i

I



5. Матриця забезпечення програмних результатiв навчання (ПР)
вiлповiдними компонентами освi,гньо-професiйноТ програми

5. l. Ма l рlrцяl lабе;lrсчеIIItя пр()граjutlих реJ},Jь,гатiв навчання (ПР)
llбов'яlзковLlми комIIонен,Iами (ОК) освiтньо-lIрофесiйноТ IIрограми

резчльтати
навчання

oK.l ок.2 ок.з ок.4 ок.5 ок.6 ок.7 ок.8 ок.9

пр] + + + +

ll р] ] 1 I

lIP_] + т + +

IlP-t + + + +

г1I)_5 + + +

прб + + + +

пр7 + + +

t lP8 l т + т

llP9 f + + +

IlPl0 + + + +

l]Pll + + + + +

пр l2 + f .] l

IIl) l]

llP l4 t t t

lIPl5 + + +
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