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ПЕРЕДМОВА

()свi,гньсl-rrрофесiйна lIрограма гliдго,l,овки злобуваrчiв вищоТ освiт,и на tIершому
(бакалаврському) piBHi у галузi знань 07 Управ;riння та алмiнiстрування за сгtецitutьнiстю
075 Маркетинг с нормативним документом, який регламентус нормативнi,
KoMпeTeHTHicHi, квалiфiкацiйнi, органiзацiйнi, навчальнi та методичнi вимоги, розроблена
на ocHoBi Стандарту вищоТ освiти за спецiальнiстю 015 кМаркетинг) для першоt.о
(бака_rаврського) рiвня вищсli освiти> N9l З43 вiд 05.12.201 8 р.

()cBi гньtl-tlрсl(iесiйна lIpOI,paN,Ia рtlзроблена проск,Iною I-руllою Навча-цьно-
наvковol,О iнсги,rу,гу' у,rtрав;tiння ,га бiзнес-освiти fiержавного унiверситету економiки i
технологiй у складi:

1. Марина Зав'ялова,
ксрiвttик про( кl ttoT грr ltи.

2. I-'alllla Андрt,щенко,
_].'Ге,lяlна [lеlрiшина,

бiзнесом.

к.е.н., доцент, доцент кафедри управлiння бiзнесом,

д.с.tI.. професор. професор кафе;tри l,прав,liння бiзнесом.
к.е.н.. д()цен l. в.о. завiду вача кафеiIри уtlравлiння

РецензiТ-вiдгуки стейхолдерiв :

l. В. Костинець, к.е.н.. директор ТОВ кТуристична компанiя <MeHecTic>.
2. Н.Жабо,гинська,.Iирек,I,ор Т'ОВ KtJOBA МЕЛIАr.
З. .A,.Jlo.1b.lcнK0, ,1,1tpcк гop l ll l ,,ЛК ('Bl)O l I)AHCll.

llорялоК рсlзробки, експертизИ, затвердженнЯ i внесення змiн у <lсвi,гньtr-
професiйну програму регулюеться Положенням про ocBiTHi програми !ержавного
унiверситету еконоМiки i техНологiЙ введеногО в дiЮ наказоМ ректора Унiверситету вiд
26.1|.2020 р Nч 178

()ctзi tttt,t1-1rptl(lccili lta rlpcll-piiпta tti,u,tlгOt]K}l з.tсlбl,вачiв tзиtIlсli сlсвitи }lit llepIIlOM\
1бака-rаврсь]iо\l\ ) piBtti сtlсцiа,цьнtlстi 075 МаркетиIiг не мо}ке бути пttвнiстю або частково
Bi.,i t ворена. I иражована ,га 

розtIовсюджена без дозвоJlу /{ержавного ун iверси гету
економiки i гехнологiй.



l. Профi. ll, tlclзi,l,Hb0-1lpclt|leciiiIloT гIрсlгр:rпrrt ,;i сltсцi:l.,Ir,rIос,гi 075 <МаркеI,tlIIг))

l - .lага.цьlrа irlфорrlацiя
IloBHa ttil,Jl}2l l}и шlOго
навчального закладу та
стDyктyDного пiдпоздiлч

fержавний унiверситет економiки i технологiй
Кафедра управлiння бiзнесом

Сr,упiнь вищоТ освi,ги i

Ha,Jl}il NtOBoI0 о prI гi ll tlл,1,

Ступiнь вищоi освiти:
Освiтня ква_riфi каuiя:

Бакалавр
Бакалавр маркетингу

()фiuiйна назва
tlcBi t,Hbt-t- trрофес iйнtlТ
програ]чIи

N4apKe,t инt

Тип дипломil ,I,a обсяг
програми

fiиплом бакалавра, одиничний, 240 кредитiв СКТС, TepMiH
навчання 4 роки.
!иплом молодшого спецiалiста, одиничний:
- для спецiальностей галузi знань 07 кУправлiння та
адмiнiс,грування), а також сгlецizutьностi 05 1 KEKoHoMiKa>
не бiльше, нiж 120 кредитiв еКТС;
- для iнших спецiальностей - не бiльше. Hi>lt 60 крслитiв
сктс.
TepMiH навчання 2 роки

Наявнiсть аlсредитацiТ Акредиr,ацiйна комiсiя УкраТни
СJертифiкат про акре.llи,гацiкl серiя НД Na 0485886 з гzt-llузi
знань (спецiальностi; 07 Управлitrня та uдмiнiстрчвання 075
МаркетинL,
'Гермiн дii сертифiката до 1 липня 2024 року.

i_[икл/рiвеllь НРК Украiни - б piBeHb, FQ-EHEA - перший цикjI,
EQFLLL-6piBeHb

IIерсдr мови Повна загаJIьна середня ocBiTa (сертифiкат :зовнittlнього
неза.jlе}кного оцiнювання). За конкурсом. OcBiTHbo-
ква-rriфiкачiйний piBeHb <Молодший спс,цiаt_цiст,l (дип"том). За
конкурсOм.
Без обмежень доступу до навчання. Умови вступу визначають
правила прийому до !ерrкавного унiверситету економiки i
технологiй

N'I о в u ltlt lij I:l;lil l l Il я YKpaiHcbKa
'I'e;rMiH ;{ii ocBi l,Hbo-
llрtlфесiйноi llptlI Daпlrl

f{o завершення Ilовного циклу навчання

Iнтернеr,адреса
рtlзмilцення опису
освiтньо-професiйноТ
I,1D0l,Dами

l-rttps ://wъlл,. duet. edu. uа/uа

2 - MeT:r освi,l,ньо-IlрофесiйноТ пrrогралrи
('формлваги r майбу-гнiх фахiвrtiв сисI,ему l,еоре,гичних знань. методичних аспектiв та
llpaк,1,1.{Llll1.1-\ навиLl()к r,сфсрi ]чlаркеtинI,\" як llptlBi;lHoT cK:ta;llclBcl[ системи чправлiння
суLIасI{иI\4и пiдприсмствами, установами i бiзнес-органiзачiями в умовах невизначеностi
ринкового середовища.

З - Ха p:rKтeplIc,гttк:l tlcBi t rtbo-rl ро фесiiiнtli rrpot,pa lrп
Предметна область
(га;lt,зь ,}llaHl,,

сп ецiа;r bll icT,b.
clletlitr. li,lttlцiя ( l:l

07 Управлiння та адмiнiстрування
07_5 1\4аркетинг
()б't Kr, вивченнrI: марке,гингова дiяльнiсr,ь як форма
tl,заt,ьltl,,til' с),б'с,кtiв l)иrtкt)l]их вi_,(нtlсин lrl.jIя ,]адоволення Тх



tIaяBlI()cTi)

()pit н l ачiя ocBi-l ньо-
прtlфесiйноi програми

програми r,a
спецiалiзацii

економi.tних та соцiальних iHTepeciB.

Щiлi навчання: пiдготовка бакалаврiв маркетингу, якi
володiють сучасним економi.tним мисленням та вiдповiлними
компетентностями, необхiдними для tIровадження ефективноТ
марке,гин говоТ дiя.ltьносr,i.
Теоретичний змiст предметноТ <lбластi: суть маркетингу як
сучасноТ концепцiТ управ,iliння бiзнесом; ttоня.гiйно-
категорiйний апарат, rlринципи. функцir, концеtrцii
маркетингу та iх iсторичнi передумови, специфiка дiяльностi
ринкових суб'ектiв у рiзних сферах ,rа на рiзних типах ринкiв:
змiст маркетинговоi дiя.пьtrсlстi. розроб;rення марке.гингових
стрltrегiй та r|ормування 1прав.riнських рiшеllь 1 сферi
маркеl,и нI,у.

Меrоди., метOдики,га технолоl,ii: система заI.сUIьIIонаукових
i спецiальних методiв. професiйних методик та техно_lогiй.
необхiдних для забезпечення ефективноТ марке-гинl,овоТ
дlяльностI.
Iнструменти та обладнання: включають сучаснi
yHiBepca-,lbHi та спецiа-цiзованi iнформаuiйнi системи.
проr-рамнi гlродукти i моде:ti, необхiднi для прийняття ].а
iплплементацii маркетингових управлiнських рiшень.
Освi,гньо-tlрофесiйна. Структура освi,r,ньо-просРесiйноТ
програми передбачае оволодiння поглибленими знаннями
щодо: психологiТ бiзнесу та економiчного аналiзу: знання
господарського права та iноземнtlТ мови. набуття IIрактичt,lих
I-{авиllок шодо основних технологiй дослiдження вiтчизняного
i мiжнародного ринку й конкуренl,ного середовища. форм
здiйснення ринковоi дiяльностi, маркетингових дослiджень
сполсивачiв. розробки i обгрунтування продуктовоТ та цiнсlвсlТ
полiтики, управлiння збутом, розробки марке,l.инговоТ
комунiкачiйноi полiтики. органiзаuii та планування
маркетингсlвоi дil дlяльностl пlпlдприсмства.

;]

ocBiTH bo-1l рtlфесiй ноТ
маркетингову та пiдприемницьку компоненти для потреб
пiдприсмств рiзних галузей i розвитку власного бiзнес

особ"rlи BocTi програми Освiтньо-професiйна програма с практично-орiснтованоIо та
реалiзусться у TicHoMy спiвробiтництвi з авторитетними
украiгlськими та зарубiжними науковими iHc гитуuiями.
liоIIсалтинговиN,Iи й аrtалiти.llIиN,lll цеl]трами. iнвестицiйними

здtйснюють маркетингову i логiсr,ичну лiяльнiсть, фахiвчi
яких залуLIа}оться до навчального процес

Придатнiсть д0
l t Ра I let}.] I а ш l,}, в а нн я

Випускники програми можуть займати посади (за лержавним
к,lrасифiкатором rrрофесiй ЩКК 00З; 2010):
21 l 9.2. Кtlttсчльтант з \,1аlркети}lr,},;

1.17_i. \lенеджер (r ltрltви le:Ib),t Nlapкel инI у;
24ltg.2. Фахiвець з ме,годiв ро:]ширення збуту (маркетолог);
3419. Органiзатор зi збуту;
З429. Агент рекламний;

4 - ПРЦДа't'нiСть виltускникiв ло працевJIаштування ,I,a пода.IIьшоl,о HaBIIaHHrI

|476.1, Менеджер (уп итель клами;



З429. Пре.lс,г:tвник ] рек,lIа\Iи;
2.1\L) .2. l)eK:iaMic г:

|415.4. Менед>ttер (управитель) iз зв'язкiв з громадськiстrо;
2419.2. Фахiвець iз зв'язкiв з громадськiстю та пресою;
2419.2. EKoHoMicT зi збуту;
2441.2. EKoHoMicT iз uiноутворення
та iншими, якi визначенi Нацiональним К.;tасифiкатором
Украiни <<К.;rасифiкагор tlрофесiй лК 00З: 2010>.

flода.rьше ItaBtIaHIIя Моrк:tивiс,l,ь навLIання за llрограмою другого (магiстерського)

рiвня вищоТ tlсвiти.
5 - I}ик.п:tд:lння T:l оцirlrовtrння

вик.llадання та
навчання

Стулентоuентроване навчання, яке носить практично- та
iнновацiйно-орiснтований характер. Проблемнi лекцiТ,
вирitlIення ситуаuiйних вправ. розв'язання проб_пемних
,lавдань. самtlстiйна робота на octtoBi залропоIIt-lваних
iнформачiйних джерел. lliдготовка та захис1, курсових робiт.
консультацii з викладачами, практика, тренiнги, пiдго,говка
квалiфiкацiйноi бакалаврськоi роботи.

()цiнlованнrr Ilоточний контроль: ycHi вiлповiлi. тестування. контрольнi
(модульнi) роботи, аналiз статей, презентацii результатiв
iндивiдуаIьних та групових завдань. вирiшення ситуачiйних
tslrрав. а також захис1, рефера,гiв. курсових робiт. звitл ,J

практики.
Пiдсумковий контроль: письмовi екзамени. за-цiки

6 - [Irloгpalrtl i ltoпrllc,гcHl,1locт,i
Iн,геl,ра"rtьна
ltOMlle,l,ell,r,ll ic l,b ([К)

Здатнiсть розв'язувати складнi спецiалi:зованi задачi та
практичнi проблеми в сферi маркетингу або у прочесi
навчання. що перелбачас застосування теоретичного базису
та ме,t,одiв BillttctBiдHoi науки i xapaKr ери]у€"гься
комплекснiстю та невизначенiстю умов.

Зага.llьнi ltoMII еl,ен,tн ocTi
(зк)

ЗК1. Здатнiсть реалiзувати своi права i обов'язки як члена
суспiльства, усвiдомлювати цiнностi громадського (вiльного
демократичного) суспiльства та необхiднiсть його сталого

розвитк},. верховенства права. прав i свсlбод людини i

I,ромадянина в YKpaTHi.
ЗК2. Здатtliс,гь зберiгати ,га ttримножувати Mopa;tbHi.
культурнi. HayKoBi цiнностi i досягнення суспiльства на
ocHoBi розумiння icTopii та закономiрностей розвитку
маркетингу, його мiсця у загальнiй системi знань про
природу i суспiльство та у розвитку суспiльства, технiки i

технtlлогiй. використовувати рiзнi вили та форми руховоi
активносl,i для активного вiдtlочинку та веденнrI злорового
СПсlссlб1, жиl"гя.
'}КЗ. З:атнiсть _]о абстрактногtl мислення. ана_riзу та синте j).

ЗК4. Здатнiсть вчиr,ися i оволi-lдiвати сучасними знаннями
зк5..визначенiсть i наполегливiсть щодо поставлених
завдань i взятих обов'язкiв.
ЗК6. Знання та ро,зумiння предметноТ об.;lасгi ,r-a 

розчмiння
l lptlt|rcci й r lor' .tiя. t t,t luс l i.

tK7.
]IttJ.
зк9.

l]rа,гt t icTb
З,tаt,t,н ic t,b

Навички

застосов\,вати зl]ання )i практиLIIIих ситуацlях.
lIроведення дt,lс.;riджень на вiдповiдному piBHi.
використання iнформацiйних i комунiкацiйних

__]



Спецiальнi (фаховi)
KoMпeI,eH,I,Hocr-i (С К)

технологiй.
ЗК10. Зда,гнiсть спiлкуватися iноземнок) мовою.
}Kl l. ']:aTtticTb працк)вати в K()MaHJi.
}Kl2. З.tаlнiсtь сtli;lкrваtися з lIре.tсгавниками iнших
rlрофесiйних груII рiзttоt,о рiвrrя (з експертами ] irttuих
гzlrузей згiань/видiв eKoHclMi.IHtli дiяльностi ).
ЗК13. Здатнiсть працювати в мiжнародному KoHTeKcTi.
ЗК14. Здатнiсть дiяти соцiально вiдповiдально та свiдомо.
СК1. Здатнiсть логiчно i послiдовно вiдтворювати отриманi
знання flрелметноi областi маркетингу.
СК2. Здатнiсть критиtlI,Iо агlа_тiзувати й узагальнювати
lIоjIоя(ення гIре/lметноТ областi суLIасного маркетинl,у.
СК3. Здаr,нiсть використовуватитеоретичнi ttо.ltсlженttя
маркетингу для iнтерпретацii та прогнозування явищ i
прочесiв у маркетинговому середовищi.
СК4. Здатнiсть проваджувати маркетингову лiяльнiсть на
tlcltoBi розумiння cyTHocTi та змiст_ч Teopii маркетингу i
rРу, н к t t i tl н aj I ь н и х,з в' яl з tt i в м i яс l r' с l(_l I адо }J и м и.

СК5. Здатнiсr,ь коректно застосовува,ги ме.годи" tlрийоми та
iнструменти маркетингу.
СК6. Здатнiсть прttводити маркетинговi дослiдження у рiзних
сферах маркетинговоi дiяльностi.
СК7. Здатнiсть визначати вплив функцiональних областей
маркетинI,у на результати господарськоТ дiяльностi ринкових
суб'с:ктiв.
СК8. Здатнiсть розробляти маркетингове забезпечення
розвитку бiзнесу в умовах невизначеносr,i.
СК9. Здатнiсть використовуtsати iнструмен,гарiй маркетинI-ч в
iнновацiйноi дiяльностi.
CKl 0. Здатнiсть використовувати маркетинговi iнформацiйнi
сис,геми в ухваленнi марке,гингових рiшlень i розроб,пяти
реко\{ендацii щt-lдо пiдвищсItня ix ссl)сктивностi.
CKl l. З.,tаr,нiс,гь ана;li:зуваr-и rtоведiнку ринкових суб"ск,l.iв та
визначати особ:tивостi функчiонування ринкiв.
СК12. Здатнiсть обгрунтовувати. презентувати i
впроваджувати результати дослiджень у сферi N,Iаркетингу.
СК13. Здатнiсr,ь гlланування i IIровалження ефект.ивноТ
маркетигtговоТ дiяльностi ринкового суб'ск-га в крос-
illr rr кцitlItа,lьн()м\, рttзрiзi.
CKl4. Злаtнiс,гь гIроlIонува,ги влосконiIIення u{одо thункцiй

HI,oBol дlяльностl.
7- aMHl льтати навчання

ПР1. !емонструвати знання iрозумiння теоре.гичних основ та
принttипiв провадження маркетинговоТ дiяльностi.
ПР2. Ана-цiзувати i прогнозувати ринковi явища та процеси
на ocHt-lBi зас,I,осування ф,чн:tаментаJtьних принt,tипiв.
lеоре,гичllих ,Jl{attb i ltрик;tа_,iних llаtsичок здiйсirення
маркетинговоI дiяльностi.
ПР3. Застосовувати набутi TeopeTиLIHi знання для розв'язання
практичних завдань у сферi маркетингу,
ПР4. Збирати та ана-пiзчвати необхiлну iнформачiкl.

показники.зраховуr]ати економiчнi та маркеl,инговi



сlбl-рунr,tlвуваl,и yl lpaB'iIi HcbKi pi шення на ocHoBi використання
необхiдного аналiтичного й методичного iнструментарiю.
ПР5. Виявляти й аналiзувати ключовi характеристики
маркетингових систем рiзного рiвня, а також особ:lивостi
поведiнки Тх суб'ектiв.
ПР6. Визгтачати фуrrкчiона-чьнi областi маркетинговоi
,tiя.tьнrlсli ринк()t]()| () сrб'скгlt la l'х взагvозв я,iки в системi
rltрав.tiння. р()tрахоR\ваIи Bi.tltt_llli.ttli lttlказtrики. якi
характеризують резу,ц ьтатив.t ticTb TaKoi дiяльностi,
ПР7. Використовувати цифровi iнформачiйнi та
комунiкашiйнi технологii, а також програмнi продукти"
необхiднi для належного провадження маркетинговоТ
дiяльностi та практичного застосування маркетингового
iнсr,руtчlентарiю.
ПР8. Застосовувати iнновацiйнi пiдходи щодо провадження
марке,rинt,овоТ дiя;lьностi ринковоI,о суб'скr-а, гнучко
адаптуватися до змiн маркетингового середовища.
ПР9. Оцiнювати ризики провад}кення маркетинговоТ
дiяльностi. встановлк)вати piBeHb LIевизнlltlсностi
маркетингового середовища при прииняттl управлlнських
pirrreHb.
ПРl0. Ilояснювати iнформачiю. iдеТ, проблеми та
а_пь,гернативнi варiан,ги Ilрийня,г,r,я \,llрав.liнських piIlteHb

фахiвuям i нефахiвцям у сферi маркетингу. представникам
рiзних структурних пiдроздiлiв ринкового суб'скта.
прl l. !емонструвати вlчliння застосовчва,ги
мiжлисциtrлiнарний пiдхiд та :здiйснювати маркетинговi
функчiТ ринкового суб' скта.
ПР12. Виявляти навички самостiйноТ роботи. гнучкого
мисJlення" вiдкритостi до нових ,JHaHb" бути криl,ичllим i

самокритичним.
ПР13. Вiдповiдати за результати своеТ дiя:rьностi. виявляти
Ilавички ttiлttриемницькоТ,га улрав,riнськоI iнiцiа,r,иви.
ПР14. Виконувати функчiонtl_uьнi обов'язки в грчпi.
llp()ll()H\ ваги обtр1 н I,()BaHi rrapKet инt tlBi рiшення.
ПР15. ffiяти соцiil*lьно вiдповiдально та гроN,lадсько свiдомо
на clcHoBi етичIlих принttипiв маркетингу. поваги до
KyJrbT,ypHo1,o рiзноманiття ,I,a цiннос,гей громалянськоI,о
суспiльства з дотриманням прав i свобод особистос,гi.
ПРl6. Вiдпсlвiдати вимогам. якi вис,чвак)ться до с),LIасного
\lарке,lолоI-а. пiдвищyва,ги piBeHb особисt,оi' llрофесiйноi
tt i.,ll,tl,t'овки.

ПР17. {емонструвати навички письмовоi та ycHoi
професiйноТ комунiкацiТ державнок) й iноземною мовами. а
також належного використання гrрофесiйноi термiнологii,
ПР18. !емонструвати вiдповiдальнiсть у ставленнi до
мораLцьних. культурних. наукових ttiнностей i досяt,нень
cl,,clt i,tьс,гва }, lrpocbec i ЙrriЙ мrарке,tинJ clBi Й ;tiя:rьнос,гi.

8 - Pecypclle забезпечення реалiзачii програми
Кадрове забезпечення Кадрсlве ,забезпе.tення навчання

rrрофесiйною програмою гtередбачас,

дисциплiн викладатимуть особи iз

,}а ,rlаною OcBll,Hbo-
що 100% навчzutьних
науковим ступсtiем



М aTepia.,l ь гl o-r,ex rl iч rre

забезllе.lення

Iнформаuiйне та
Hal}tla.,I bH()-Me],oilll ч не
,}tlбс,Jllе.lення

Httцiollll.:lbIIil крсдит IIа

мобillьнiс,гь

Мiжнаролна кредитна
мобi;lьнiсr,ь

навчаttllяl iнtrземних
влIlцоl осt]1,I,иi здобувачiв

2. Перелiк
lloc.lliito вн ic,l,b

2.1. ПереLliк

l
litlд
н/,lt

ок/ Т I1сихсlлогiя бiзнес

компонент освiтньо-професiйноi програми

KoMlI0HeHr, освiтньо-професiйноi програми

]\4сlже здiйснкlваrтися на ocHoBi двосторtlннiх
flержавним унiверсит,етом економiки i
закладами вип{оi освiти Украiни.
Може здiйснюватися у рамках гrрограми СС
ocHoBi двостороннiх договорiв мiж Щерхtавним
економiки i технологiй ,I а закладами вишоt'
ttaD t неDiв.

5

-l 
t

ll

0
.)

праui яких вiдповiлають 
|

заоезпечення
ч навч€L.lьного
та соцiально-

до лlцензlиних

договорiв мiж
техноjlогlи 1,а

Ерасмус + на

унiверситетом
t,lсвi-ги краТн-

та lx логlчна

Форма
пiдсумкового

кон,гроjlк)

екзамеIl

канлидата / доктора наук. HayTcoBi

_{и С t tи tt., t i н iiм " tI iO t] и к_rIа.ца}о,гься.

| 
()ссlб;lивt-lс,гями маrерiа.ltьно-,гехнi.lнttго
освir,ньо-професiйноi rrрограл,rи с наявнiсть
закладу необхiдних об'сктiв навчаJIьного
побутового призначення у вiдповiдностi
вимог.
Iнформачiйне забезпечення освiтнього процесу передбачас
tl(,lжjtиBic,t,l, сr,у,.цсtlr iB ви K()p1.1c I t)B\ Ba,l и MOj(),.ilb активноl,о
ttаtsLltti{ня v об'сктнtl-tlрiснтованому середовищi (Moodle) та

i наявнiсr,ь вiдповiдних лiцензованих. rrублiчних комп ютерних
програм дJlя llроведення прак,гичних та творчих :]анять.
Навчально-д4етодичне забезпечення передбачас наявнiсть
навча_пьно-методичних комплексiв з ycix дисциплiн
навчального [лану, методичних рекомендацiй для виконання

вих, квалiфiкацiйних робiт та ycix видiв практик.

Компtlненти освiтньо-професiйноi програми
(навчальнi дисциплiни, KypcoBi (проекти) роботи,

практики. квалiфiкацrйна
l. Обов'язковi KoMlloHeHTlI

ок1
ок.2 осtlсltзи ексlttсlмiчнот на
()к._] 

i
Вишrа матеN4атика

----_-----,I

оК.6 ] lнс,lземна мова
оК.7 l Фахс: +---()К.8 Фi,зtl.1гtс вих()tsа}tllrl

ОК.9 i lcl оtэiя r Kp;.ti'HcbKt_li . tcpяtaBttocr i

()li

lBat iнtlземна мова

скзамен

екзilмеtI

екзамеII

екзамеlt

9 * Академiчна мобi",lьнiст,ь

навчання iноземних здобувачiв вищоi освiти не проволиться.

кiлькiсть
кредиr,iв

ек:]амен

екзамен
унiверситетськil ocBiTa

ек,]амен

OK.l0 Бiзнес-iнсЬормаIика

fiiлова украiнська мова
ОК.12 i Соцiологiя

Oli

N4aKpoeKorroMiKa

--- --- - - -- _]

5

ок.5 5 залlк
12

l0

5 екзамен
ок.l 1 4 залlк

4 залlк
ок.1 j 6 екзамен

5 :за'.titt

6



Itомпоненти освiтньо-професiйноТ програми
(навчальнi дисциплiни, KypcoBi (проекти) роботи,

ктики, квалiфiкацiйна

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумкового

Мене/lя<мент

ек,]амен
екзамен
екзамен

Економiчний аналiз
полiтологiя
Фiнанси
Мiжнарсlдна eKoHclMiKa

ек:]амен

ок.27 N4аркетинt- II ромислового пiдгt рисмства екзамен
Маркетинговi дослiдження екзамен
Маркетингова товарна полiтика

Раlом

,Jахис,г

Раlзоп,l

екзамен

ВК.7 ] Stагt lIpOeK

диф. заrriк
Маркетинговий аудит

OKl7 l Nаарде,|,инl

ОК,l9 i by*rirr.p*"r"

alt-tIl tI II а пi:Iгt1,1,tlBttit

Црецrцце_щд:ещчu _
l IpaK,r ика переjlllипломна

ок,з2 l liдl,о гоrзка та захист ква"гriфiкачiйноi бакалаврськоi
оти

]qг4л_ь_нщЩ qЩц обов' язlttll}lIх ко}Iп0IIент

_ 2Ji,цqФцgвi Ktlмпtlненти
Ппкепl l

екзаN4ен

eK,JaMeH

екзамен

ек:замен

диф.заr,riк

CK,JaN{cH

l

]вк |2 Маркетинг туризм},

l BK.ltj 1 Startup Ilp()eKl \ ]ajll к

BK.l i Товарознавство
ВК.Г _Ло.rcrипа
вt{ з N4a нгове цiно
I]K.4 Свропейська iнтеграцiя
вк.5 ] Марк91инI,овl комунlкащ
tsк.б I н dl pacTpyKTi-pa,говарн ого

t]K.8 l Iоведirrка спсlживачiв
I]K.9 yr tрав;tiння l Iродажами
вк. l i)

вк ll Ма ке,гинг :JaK ,пiвель

Ппкеm 2

залlк
t]к 1] J Iоr,iстика б ск:]амен
ВК,lа l Nа.цlке,lингове цiноутвореt-tня 8 eK,jaNlel l
BK.l5 | ('вроllейська iнтеграшiя 7 :за.лiк
ВК.lб ] Маркетинговi комунiкацiТ
I]K ]7 i I(ис|ровий маркетинг

7 екзамен
6 диф. за-гllк

вi{.lt) l lоведitltса споrкивачiв ) екЗаIчIеtl
вк.20 Соцiальний маркетинг fJ диф. залiк
i]K.2l Маркетинговий аудит J заUIlк
вк 22 f]изаrйн реклами i виставкова дiяльнiсть J за]lк

За l а., l ь н и l-"t об с я l, в и б i rrKo в и х ком II онент 60

ок.2б



:]АГАЛЬНИИ ОБСЯГ ОСВIТНЬО_ПРОФЕСIИНО
прогрАми

[itlr,t t l tl н etl t,l.t t,lc в i-t н btr- l r prlcPec i й н оТ t I pcl I,paM и

( t tаtз.tа- l t,t t i,,lисt lи tt. ti ни. Kr,,pcotзi ( r rрсlек,ги ) робо I,и.
] Ki-;rbKicT,b

] пр.лrriu

Форма
пi7llсумковоr,о

пl)актики. rtвалiфiкацrйна та) контролк)

2.2. Сr,руктурIIо-"цOгi.lна схема освiтньо-професiйноТ програми

()бсяr tlcBi,l Ilt,cl-tlpoфeciйrroT ttрограми гtiдl,отовки злобувачiв виtttсlТ сlсвiти на
першоN4\ (бакалаврському) piBHi становить 240 кредитiв: 4 роки (денна та заочна форми).

Ос вi,гньо-професiйна програма включае:
- обов'язкову компоненту пiдготовки, загЕLtьним обсягом l80 крелитiв СКТС. яка

включас дисциплiни загацьноi пiдготовки (обсягом 77 кредитiв СКТС) та дисциплiни
професiйноТ пiдготовки (обсягом 90 крелитiв СКТС);

- вибiрксlв\ KoNlIloHeHTy програми. ,]al-a_jlbl-lиM обсягом 60 крелитiв СКТС, яка
сItJаiда(,rься з дисциплirr профссiйнtlгtl спрямуванI]я та прсдстав,цсна двома пакетами
.,lисциll:tiн на вибiр сI\,лен,гt1;

- практиLiну ttiлt,отоtsку. загальним обсягом 13 кредитiв СК]'С, що вклюLIас:
- практику навчальну обсягом 3 кредити СКТС;
- перелдипломну практику обсягом б кредитiв СКТС;
- пiдготовку та захист квалiфiкацiйноi бакалаврськоi роботи обсягом 4 кредити

ск гс.
()свir,ньtl-гlрофесiйна програма побулована iз врахуванням основних елемен,гiв

tti. lt,tl tclliKtl бilка_titврt] Nlapкe-t,иItI,),. а саме aHa:tir ичнtl-:lliаt,ностичttоТ. KoHcv.lbTal ивнtlj' la
управ:tiltсьttсli складt_lвих. Зазначенi елементи присутнi, як в дисциплiнах загальноi, так i

гrрофесiйноТ пiдготовки. вибулованi за принципом логiчного взасмозв'язку мiж
дисцип:tiнами.

Аналiтичlло-дiагностична пiдготовка бакалавра маркетингу передбачас послiдовне
вивчення пiдхt,lдiв. ме,го:(iв I,a умов. що дозволяють дослiди,rи ,га проанаJtiзуват,и ступiнь
l]lIJlиB\ tРак,гсlрiв сереловихlа на ефективнiсть маркетинговоi дiя;rьностi гtiдприсмства, а

TaKo)Ii ви,tнаtlсIllIя tlинIIиltiв. шtl вп-lивають на побу:ов1 rовiр.rивих партнерських вiдносин
:] кон,l,раl,ентами lti.l1tIрисмс,t,ва. Консульт,ативна Iliдгil,t,овка ltерелба.tас, llосjliдtlвне
виtsчення дисцип:riн, опанування яких дозволить бакалаврам маркетингу здiйснюваги
конс\,jlьт,ативну взасмодiю з керiвниками. управлiнцями та споживачами з широкого кола
питань у сферi марке,гинt,овоТ дiяльностi. що полягас в аналiзi" обrрунтуваннi персIIектив

рOзвиlк)"га виксlристаннi науково-технiчних та органiзачiйно-економiчних рiшень з

урахуванням предмстttоТ областi та проблем клiснта. Управлiнська складова пiдготовки
фахiвrцяr clpic,H t,oBaHa на формування у нього системи знань для здiйснення
I1i:tесгtрямсlван()l,о вIlлив),,на об'€:кти задля досяI,нення кiнцевоТ мети - пiдвищення
е(lективttостi маркетинговоi дiяльностi пiдприсмства.

7Щерrкавний унiверситет економiки iтехнологiй на пiдсr,авi освiтньо-професiйноi
llроl,рами за сttеtliальнiстю 075 - кМаркетинг> розробrrя€] навчальний план. який визначас:

1 . l lерелiк та обсяг навчальних дисциплiн у крелитах €]K-l-C];

2. Пос,riдt-lвнiсr-ь виt]Llення дисциrт.;tiн;
З. Форми IIрове/.(ення навчалы{их за}lяl,ь-t,а Тх обсяг;
4. I рафiк IIавLIальнOго прOцесу:
5. Форми поточного та пiлсумковоI,о кон,IроJlю.

!,пя конкретизацii планування навчального процесу на кожний навчальний piK
ск_rlадастьсяr робочий навчальний п"паtr. що затвердж)сться кL,рiвником закладу вищоi
tlcBi t tl.

('r,рr,кгурrttl-;tс,lt,iчttа схема освi,гньO-професiйноТ ttрtlграми
представлена на рис. l.
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3. Форма атестацii злобувачiв вищоТ освiти

Aтec,гzrL(ilt вигtускникiв ОПП кМаркетинг> спецiальностi 075 кМаркет,инг>
,з,,i[йgнrоr_, lLся r, (lopMi tIy,б:ti.ltttll,tl ,Jахис,г\ ква:riфiкаrliйноi рсlбсtги бака_,tавра.

Атсстацiя здiйснкlсться Екзаменацiйноrо KclMicicKl з атестацiТ здобува.tiв вищоi
освir,и. -to cItjlaj{\, якоТ MoTtyTb вклюLIатися rIредставники роботодавцiв та Тх об'сднань.
Атестацiя здiйснюсться вiдкрито i гласно.

Процедура публiчного захисту (демонстрацii) передбачас оприлюднення
результатiв дослiдження в рамках квалiфiкацiйноI роботи бакалавра на засiданнi
Екзаменаtliйнот koMiciТ з атестачiI злобувачiв вищоi освiти. обов'язковою с наявнiсть
демонст[].lцiйlttlгtl vaTcpilt.rl i,t ,застtlсуванням \,Iу,_rIьтимедiйних засобiв та друкованого
l)(),r. til l li()l-]()l () \lil l cl]iil. l\ .

Ква,liфiкаrtiйна робо,га бакшtавра передбачас ро:]в'язання складного завдання у
сферi маркетиrIгу, проведення маркетингового дослiдrкення, розробки i обrрунтування
заходiв lrокращення маркетингу пiдприсмства.

Квалiфiкачiйна бакалаврська робота мас на MeTi провелення студентом науково-
дослiдницькоi роботи. здiйснення самостiйного пошукового теоретичного i
ексIIери\4ента"lьFltll,о]tосltiдittення. сI,Iсl,е\,{атизаlIiкl. зlкрiIt_llення,I,а ро,]Iuирення,]асво€]них
зIjань. l)обо,га I]икоll\,сl,ься з викорис tанням ешt ltiричttих ланих t,a обов'язкt,lво мiс,гигь
рез\,,пьтати 

,] е_пеN4еllтами ttal,KoBoi або прикладноi новизни. В квапiфiкацiйнiй роботi
бак;t-павра обсlв'яlзковими завданнями виступають: проведення теоретичного досrliдження
з предмеl,ного поля обраноi для дослiджена проблеми, дослiдження тенденцiй розвитку
галузевого ринку, дослiдження динамiки основних технiко-економiчних показникiв
дiяльнt-lстi пiдприсмства" дослiдження стану проблеми, що € предметом дослiдження.
розробка laxcljliB Lцодо вдосконалення маркетинговот дiяrrьностi та обrрунтування Тх

cI(()H()\l i (I I ltli' сt|tt,I(]'и lзt trlcl i.

IiBa;rirPiKarliйHa робоr-а бакаtаrвра мас бу,ги lIepeBipeHa на п;lагiат.
/[с,lа,riзаuiя t]иNlоl, jto квалiфiкацiйноi роботи бакапавра реl,Jlаментусться вну,грiшнiми

док}ментаN{и та кМетоди.п-lими вказiвками до виконаннrI квалiфiкашiЙноi роботи бакалавра
дJIя с,гулентiв спецiальностi 075 <Маркетинг) денноТ та зао.тноТ фор* навчання).

Атестацiя завершусться видачеIо документа державного зразка про прис},дження
освiтнього ступеня бzшtаlrавр :] присвосIIl-rям ква_пiфiкацiТ: бака,тавр маркетингу.
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