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ПЕРЕДМОВА

Освiтньо-професiйна програма е нормативним документом, який регл[lN,Iентуе
норМаТивнi, компетентнiснi, квапiфiкацiйнi, органiзацiйнi, навча_пьнi та методичнi вимоги
пiдготовки здобувачiв вищоi освiти на першому (бакалаврському) piBHi у га_llузi знань 07
Управлiння та адмiнiстрування за спецiа_пьнiстю 075 Маркетинг, розроблена на ocHoBi
Стандарту вищоi освiти за спецiа_пьнiстю 075 Маркетинг першого (бакалаврського) рiвня
вищоТ освiти Jфl343 вiд05.12.20l8 р.

Освiтньо-професiйна програма заснована на компетентнiсному пiдходi пiдготовки
здобувачiв вищоi освiти на першому (бакалаврському) piBHi у галузi знань 07 Управлiння
та адмiнiстрування за спецiа_пьнiстю 075 Маркетинг.

ОСвiтньо-професiйна програма для бакалавра розроблена про€ктною групою у
складi:

1. Марина Володимирiвна Зав'ялова - кандидат економiчних наук, доцент, доцент
кафедри управлiння бiзнесом, керiвник проектноТ групи.

2. Ганна IBaHiBHa Андрущенко- доктор соцiологiчних наук, професор, професор
кафедри управлiння бiзнесом, член проектноi групи.

З. Тетяна Олександрiвна Петрiшина - кандидат економiчних наук, доцент, в.о.
завiдувача кафедри управлiння бiзнесом, член проектноi групи.

Рецензii'-вйryки зовнiшнiх стейхолдерiв :

l. Роман Баришенський - керiвник рекламного агентства ФОП Баришенський Р.В.,
digitаl-маркетолог мiжнародноi IТ-компанii Webnauts Academy.

2. HiKiTa Лавреньов - спецiалiст з маркетингу спiльноти глобальноi компанii
Toptal.

3. IBaH Кулаков - директор ТОВ кАвто Крок КР>.

Порядок розробки, експертизи, затвердження i внесення змiн у ocBiTHbo-
професiйну прогрzlN,Iу регулюеться Положенням про ocBiTHi програми ,Щержавного
унiверситету економiки i технологiй введеного в дiю накЕвом в.о. ректора Унiверситету
вiд26.11.2020 р. JФ 178.

освiтньо-професiйна програп{а пiдготовки здобувачiв вищоi освiти на першому
(бака_llаврському) piBHi спецiальностi 075 Маркетинг не може бlти повнiстю або частково
вiдтворена, тиражована та розtIовсюджена без дозволу Щержавного унiверситету
економiки i технологiй.

__]



1. Профiль освiтньо-професiйноi програми зi спецiальностi 075 Маркетинг

Повна назва вищого
навчаJIьного заклалу та
структурIlого
пцроздiлу

Щержавний унiверситет економiки i технологiй
Навча_llьно-науковий iнститут управлiння та бiзнес - освiти
Кафедра управлiння бiзнесом

PiBeHb вищоi освiти та
назва квалiфiкацii
мовою оригiнаlry

PiBeHb вищоi освiти: Бакатrавр
Освiтня квалiфiкацiя: Бакалавр маркетингу

Офiцiйна назва
освiтньо-професiйноi
програми

Маркетинг

Тип диплому та обсяг
ocBiTнboi програми

- на базi ступеня молодший бакалавр (ocBiTHbo-
квалiфiкацiйного рiвня молодший спецiалliст) заклад вищоТ
освiти мае прсlво визнати та перезарахувати кредити СКТС,
отриманi в межах попередньоi ocBiTHboi програми пiдготовки
молодшого бакалавра (молодшого спецiалiста) (TepMiH
навчання 1 piK 10 мiсяцiв);
- спецiа_пьностей га_пузi знань 07 Управлiння та
адмiнiстрування, а також спецiальностi 051 EKoHoMiKa - не
бiльше, нiж l20 кредитiв СКТС;
- iнших спецiальностей - не бiльше, нiж 60 кредитiв СКТС;
- на ocHoBi ступеня фаховий молодший бакаrrавр заклад
вищоТ освiти мае право визнати та перезарахувати не бiльше
нiж 60 кредитiв €КТС, отриманих за попередньою освiтньою
прогрzlмою фаховоТ передвищоi освiти (TepMiH навчання
2 роки 10 мiсяцiв).
Прийом на ocHoBi ступенiв молодший бака_rrавр, фаховий
молодший бакаrrавр або освiтньо-квалiфiкацiйного рiвня
молодший спецiа_пiст здiйснюеться за результатапdи
зовнiшнього незаJIежного оцiнювання в порядку, визначеному
законодавством.
MiHiMyM 120 кредитiв €КТС (50% обсягу) освiтньоi програми
мае бути спрямовано на забезпечення загаJIьних та
спецiа_rrьних (фахових) компетентностей за спецiальнiстю.
визначених Стандартом вищоi освiти.

Наявнiсть акредитацii Акредитацiйна комiсiя УкраiЪи
Сертифiкат про акредитацiю серiя УЩ Jft 040099З8 з гаrrузi
знань 07 Управлiння та адмiнiстрування спецiальностi 075
Маркетинг
TepMiH дii сертифiката до 1 липня 2024 року.

Щикл/рiвень Перший (бака_гlаврський) piBeHb вищоТ освiти, НРК Украiни - 6
piBeHb, QF-EHPA - перший цикл, EQF-LLL - б piBeHb.

Передумови OcBiTa:
- повна з{гzlльна середня ocBiTa;
- освiтнього-квалiфiкацiйний piBeHb молодший спецiалiст;
- на базi ступеня молодший бакаJIавр.



Без обмежень доступу
правила прийому ло
технологiй.

до навчання. Умови вступу визначають
Щержавного унiверситету економiки i

и) викладання нська мова
TepMiH дii ocBiTHbo- Що 01 липня 2024 року або до завершення повного циклу

навчання
IHTepHeT адреса
постiйного розмiщення
опису ocBiTHbo-
проФесrиноr пDогDами

https ://www. duet, edu.ualua

СфОрмУвати у майбутнiх фахiвцiв систему теоретико-методичних знань та практичних
наВичок у сферi маркетингу, як провiдноi складовоi системи управлiння сr{асними
пiдприсмствzlми, установами i бiзнес-органiзацiями в умовах невизначеностi ринкового

Предметна область
(галузь знань,
спецiальнiсть)

07 Управлiння та адмiнiстрування
075 Маркетинг
Об'екm вuвчення: маркетингова дiяльнiсть як форма взаемодiТ
суб'сктiв ринкових вiдносин для задоволення iх економiчних
та соцiа-llьних iHTepeciB.

Цiлi навчання: пiдготовка бакалаврiв маркетингу, якi
володiють сучасним економiчним мисленням та вiдповiдними
компетентностями, необхiдними для провадження ефективноi
маркетинговоi дiяльностi.
Теореmuчнuй uwiсm преdмеmноi обласmj: суть маркетингу як
сучасноТ концепцii управлiння бiзнесом; понятiйно-
категорiйн ий апарж, принципи, функцiТ, концепцii маркетингу
та ik iсторичнi передумови; специфiка дiяльностi ринкових
суб'ектiв у рiзних сферах та на рiзних типzж ринкiв; змiст
маркетинговоi дiяльностi, розроблення маркетингових
стратегiй та формування управлiнських рiшень у сферi
маркетингу.
Меmоlu, меmоduкu mа mехнолоzi|i: загi}льнонауковi та
спецiальнi методи, професiйнi методики та технологii,
необхiднi для забезпечення ефективноi маркетинговоТ
дiяльностi.
Iнсmруменmu mа облаdнання.. сучаснi унiверсальнi та
спецiалiзованi iнформацiйнi сIIстеми i програмнi продукти,
необхiднi для прийняття та iмплементацiТ маркетингових

iнських рiшень
Орiентацiя ocBiTHbo-
професiйноi програми

Освiтньо-професiйна. Освiтньо-професiйна
спецiа_пьностi 075 Маркетинг першого (бакаrrаврського) рiвня
вищот освiти базуеться на закончlх, закономiрностях та
принципах, а також iсторичних передумовах та сучасних
тенденцiях розвитку маркетингу.
орiентуеться на використання сучасних методiв та технологiй
провадження маркетинговоТ дiяльностi.
Формус креативних фахiвцiв iз новим перспективним
способом мислення, здатних не лише застосовувати iснуючi
методи маркетинговоi дiяльностi пiдприемства, установи та
органiзацiТ, але й удосконilлювати ix на базi



досягнень.
Основний фокус
освiтньо-професiйноi
програми та
спецiалiзацii

\aza.ltbHa ocBima в га_пузi знань 07 Управлiння та
адмiнiстрування спецiа_llьностi 075 Маркетинг: глибокi знання
з маркетингу, маркетингових дослiджень, управлiння
продажами, маркетинговоТ товарноТ полiтики, цифрового
маркетингу.
Ключовi anona: маркетинг, цифровий маркетинг, маркетингова
товарна полiтика, логiстика, iмiджелогiя, брендiнг, послуги,
збут, економiчне обrрунтування управлiнських рiшень.

Особливостi програми Програма передбачас TicHy взаемодiю зi стекхолдерами
шляхом перiодичного обговорення освiтньо-професiйноi
прогрzlми, проходження практик (на кожному Kypci), вебiнарiв
та гостьових лекцiй. OpicHToBaHa на глибоку спецiа,тьну
пiдготовку фахiвцiв з маркетингу, iнiцiативних та здатних до
швидкоi адаптацii в сучасному маркетинговому середовищi.
Проходження практик на дiючих пiдприемствах дозволяс
застосувати набутi знання та вмiння, що сприя€ формуванню
qпецiаrrьних (фахових) компетентностей.

Придатнiсть до
працевлаштування

Випускники програми можуть займати посади (за державним
класифiкатором професiй ЩКК 00З :201 0):
|2ЗЗ Керiвникипiдроздiлiвмаркетингу
l2З4 Керiвники пiдроздiлiв з реклами та зв'язкiв з

громадськiстю
12З5 Керiвники пiдроздiлiв матерiа-ltьно-технiчного

постачання
1448 Менеджери (управителi) туристичних агентств та

бюро подорожей
14]5,З Менеджери (управителi) з дослiдження ринку та

вивчення суспiльноI думки
1476.I Менеджери (управителi) з реклztмиЗ4l4 Консультанти з подорожей та органiзатори

подорожей
3415 Технiчнiтаторговельнiпредставники
З4|6 Закупники
з429 Агенти з комерцiйних послуг та торговельнi

брокери
та iншими, якi визначенi Нацiональним Класифiкатором
Украiни <Класифiкатор професiй ЩК 00З: 2010>.

Подальше навчання Можливiсть продовжити навчання на другому
(магiстерському) piBHi вищоi освiти за прогрч}мами нрк
УкраiЪи - 7 piBeHb, QF-EHEA - другий цикл,
piBeHb. Набуття додаткових
пiслядипломноi освiти.

ква_пiфiкацiй
EQF-LLL - 7

в системi

Викладання та
навчаIIня

студентоцентроване навчання, органiзацiйне навчання в
Moodle, проблемно-орiентоване навчання, творчi пiдходи до
навчання, креативнiсть освiти, саN4о}Iавчання, iндивiлуаэrьна
робота з викладачами, участь у наукових дослiдженнях.

Оцiнюванпя Тестування знань, оцiнювання усних
на практичних заняттях, виконання
iндивiдуальних робiт; курсових робiт,

вtдповiдей, презентацiй
та захист самостiйних
модульних контрольних



робiт, складання екзаменiв, захист звiтiв з практик, зzжист
квшiфiкацiйноi роботи бакалавра тощо.

Iнтегральна
компетентнiсть (IK)

Здатнiсть вирiшувати
практичнi проблеми у
процесi навчання, що
теорiй та методiв i
невизначенiстю умов.

складнi спецiалiзованi задачi та
сферi маркетинговоi дiяльностi або у
передбачае застосування вiдповiдних
характеризуеться комплекснiстю та

Загальнi
компетентностi (ЗК)

ЗК1. Здатнiсть реалiзувати cBoi права i обов'язки як члена
суспiльства, усвiдомлювати цiнностi громадянського (вiльного
демократичного) суспiльства та необхiднiсть його сталого
розвитку, верховенства права, прав i свобод людини i
громадянина в YKpaTHi.
ЗК2. Здатнiсть зберiгати та примножувати моральнi,
культурнi, HayKoBi цiнностi i досягнення суспiльства на ocHoBi
розумiння icTopii та закономiрностей розвитку предметноi
областi, iT мiсця у загirльнiй системi знань про природу i
суспiльство та у розвитку суспiльства, технiки i технологiй,
використовувати рiзнi види та форми pyxoBoi активностi для
активного вiдпочинку та ведення здорового способу життя.
ЗК3. Здатнiсть до абстрактного мислення, ана_rriзу та синтезу.
ЗК4. Здатнiсть вчитися i оволодiвати сучасними знаннями.
ЗК5. Визначенiсть i наполегливiсть щодо поставлених завдань
i взятих обов'язкiв.
ЗКб. Знання та розумiння предметноi областi та розумiння
професiйноi дiяльностi.
ЗК7. Здатнiсть застосовувати знання у прzжтичних ситуацiях.
ЗК8. Здатнiсть проведення дослiджень на вiдповiдному piBHi.
зк9. Навички використання iнформацiйних i комунiкацiйних
технологiй.
ЗК10. Здатнiсть спiлкуватися iноземною мовою.
Зк11. Здатнiсть прадювати в командi.
ЗК12. Здатнiсть спiлкуватися з представниками iнших
професiйних груп рiзного рiвня (з експертами з iнших га_llузей
знань/видiв економiчноi дiяльностi).
зк13. Здатнiсть працювати в мiжнародному KoHTeKcTi.
зк14. Здатнiсть дiяти соцiально вiдповiда_пьно та свiдомо.

Спецiальнi (фаховi)
компетентностi (СК)

у рiзних

областей

СК1. Здатнiсть логiчно i послiдовно вiдтворю"аr" orp"r*i
знання предметноi областi маркетингу.
ск2. Здатнiсть критично аналiзувати Й узагzUIьнювати
положення предметноi областi сучасного маркетингу.
ск3. Здатнiсть використовувати теоретичнi положення
маркетингу для iнтерпретацiт та ттрогнозування явищ i
процесiв у маркетинговому середовищi.
ск4. Здатнiсть tIроваджувати маркетинговУ дiяльнiсть на
ocHoBi розушtiння cyTHocTi та змiсту теорii маркетингу i
функцiональних зв'язкiв мiж iT складовими.
ск5. Здатнiсть коректно застосовувати методи, прийоми та
iнструменти маркетинry.
скб. Здатнiсть проводити маркетинговi дослiдження
сферах маркетинговоi дiяльностi.
ск7. Здатнiсть визначати вплив функцiональних



маркетингу на результати господарсько1 дrяльностl ринкових
суб'сктiв.
СК8. Здатнiсть розробляти маркетингове забезпечення
розвитку бiзнесу в умовах невизначеностi.
СК9. Здатнiсть використовувати iнструментарiй маркетингу в
iнновацiйноТ дiяльностi.
СК10. Здатнiсть використовувати маркетинговi iнформацiйнi
системи в у<ва_пеннi маркетингових рiшень i розробляти
рекомендацii щодо пiдвищення ik ефективностi.
СК11. Здатнiсть аналiзувати поведiнку ринкових суб'ектiв та
визначати особливостi функцiонування ринкiв.СК12. Здатнiсть обгрунтовувати, презентувати i
впроваджувати результати дослiджень у сферi маркетингу.
СК13. Здатнiсть планування i провадження ефективноi
маркетинговоi дiяльностi ринкового суб'екта в крос-
функцiональному розрiзi.
СК14. Здатнiсть пропонувати вдосконtulення щодо функцiй
маркетинговоi дiяльностi.

Програмнi результати
навчання (ПР)

ПР1. Щемонструвати знання i розумiння теоретичних основ та
принципlв провадження маркетинговоi дiяльностi.
ПР2. Аналiзувати i прогнозувати ринковi явища та процеси на
ocHoBi застосування фундаментаJIьних принципiв, теоретичних
знань i прикладних навичок здiйснення маркетинговоТ
дiяльностi.
ПР3. Застосовувати набутi теоретичнi знання для розв'язання
практичних завдань у сферi маркетингу.
ПР4. Збирати та ана,riзувати необхiдну iнформацiю,
розраховувати економiчнi та маркетинговi пок€tзники,
обгрунтовувати управлiнськi рiшення на ocHoBi використання
необхiдного аналiтичного й методичного iнструментарiю.
ПР5. Виявляти й аналiзувати ключовi характеристики
маркетингових систем рiзного рiвня, а також особливостi
поведiнки ix суб'ектiв.
ПРб. Визначати функцiона_пьнi областi маркетинговоi
дiяльностi ринкового суб'екта та ix взасмозв'язки в системi
управлiння, розрzжовувати вiдповiднi покilзники, якi
характериз}.ють результативнiсть такоТ дiяльностi.ПР7. Використовувати цифровi iнформацiйнi та
комунiкачiйнi технологiТ, а також програмнi продукти,
необхiднi для наJIежного провадження маркетинговоi
дiяльностi та практичного застосування маркетингового
iнструплентарiю.
пр8. Застосовувати iнновацiйнi пiдходи щодо провадження
маркетинговоi дiяльностi ринкового суб'екта, гнучко
адаптуватися до змiн маркетингового середовища.
пр9. Оцiнювати ризики провадження маркетинговоi
дiяльностi, встановлювати piBeHb невизначеностi
маркетингового середовища при прийняттi управлiнських
рiшень.
пр10. Пояснювати iнформацiю, iдеТ, проблеми та
альтернативнi варiанти прийняття управлiнських рiшень



фахiвцям i нефахiвцям у сферi маркетингу, представникам
рiзних структурних пiдроздiлiв ринкового суб'екта.
пр11. !емонструвати вмlння застосовувати
мlждисциплlнарнии пlдхlд та здiйснювати маркетинговi
функцiТ ринкового суб'екта.
ПР12. Виявляти навички саллостiйноi роботи, гнrкого
мислення, вiдкритостi до нових знань, бути критичним i
сzlJ\,Iокритичним.
ПР13. Вiдповiдати за результати своеi дiяльностi, виявляти
навички пiдприемницькоi та управлiнськоi iнiцiативи.
ПР14. Виконувати функцiонаlrьнi обов'язки в групi,
пропонувати обrрунтованi маркетинговi рiшення.
ПР15. .Щiяти соцiшlьно-вiдповiдально та громадсько свiдомо
на ocHoBi етичних принципiв маркетингу, поваги до
культурного рiзноманiття та цiнностей громадянського
суспiльства з дотриманням прав i свобод особистостi.
ПРlб. Вiдповiдати вимог.}м, якi висуваються до сучасного
маркетолога, пiдвищувати piBeHb особистоТ професiйноi
пiдготовки.
ПР17. .Щемонструвати навички письмовоi та усноТ професiйноi
комунiкацiТ державною й iноземною мовами, а також
належного використання професiйноi термiнологii.
ПР18. .Щемонструвати вiдповiдальнiсть у ставленнi до
морitльних, культурних, наукових цiнностей i досягнень
суспiльства у професiйнiй маркетинговiй дiяльностi.

Кадрове забезпечення Кадрове забезпечення навчання за даною ocBiTHbo-
професiйною програмою передбачае, що l00% навчzlльних
дисциплiн викладатимуть особи iз науковим ступенем
кilндидата / доктора наук, HayKoBi працi яких вiдповiдають
дисциплiнам, що викJIадаються; мtlють необхiдний cTzDK
педагогiчноТ роботи. .Що процесу викладання зrrлучатимуться
практики, якi мають досвiд маркетинговоi дiяльностi. Згiдно
Закону УкраiЪи кПро вищу ocBiTy> з метою пiдвищення
фахового рiвня науково-педагогiчнi працiвники проходять
стажування не рiдше, нiж один раз на п'ять poKiB, беруть
участь у црофесiйних тренiнгах.

Матерiально-технiчне
забезпечення

особливостями м атер i а,rь н о -техн iчного забезпечення
освiтньо-професiйноi програми е наявнiсть у навча!тьного
закладу необхiдних об'ектiв навчального та соцiально-
побутового призначення у вiдповiдностi до лiцензiйних вимог.

Iнформацiйне та
навчально_методичне
забезпечення

Iнформацiйне забезпечення освiтнього процесу передбачае
можливiсть здобувачiв використовувати модуль активного
навчання у об'ектно-орiентованому середовищi (Moodle) та
наявнiсть вiдповiдних лiцензованих, публiчних комп'кlтерних
прогрilм для проведення практичних та творчих зчlнять.
навчально-методичне забезпечення передбачае наявнiсть
навчilльно-методичних комплексiв з ycix дисциплiн
навчального плс}ну, методичних рекомендацiй для виконання
курсових робiт Tl"ycix видiв практик.

Нацiональна кредитна Може здiйснюватися на ocHoBi двостороннiх договорiв мiж



мобiльнiсть !ержавним унiверситетом економiки i технологiй та
закладами вищоТ освiти Украiни.

Мiжнародна кредитна
мобiльнiсть

Може здiйснюватися у рамках прогрtll\{и СС Ерасмус * на
ocHoBi двостороннiх договорiв мiж [ержавним унiверситетом
економiки i технологiй та закладами вищоТ освiти краiЪ-
партнерiв.

навчання iноземних
здобувачiв вищоi освiти

Навчання iноземних здобувачiв вищоТ освiти не проводиться.

2. Перелiк компонент освiтньо-професiйпоi програми та ik логiчна послiдовнiсть

2.1. Перелiк компонент освiтньо-професiйноi програми

Код
н/д

Компоненти освiтньо-професiйноТ програми
(навчальнi дисциплiни, KypcoBi (проекти) роботи,

практики, квшriфiкацiйна робота )

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумкового

контролю
обов'язковi компоненти

Щикл загальноi пiдготовки
ок.1 Фiлософiя 5 Iспит
ок.2 EKoHoMiKc 6 За;riк

ок.3 Основи бiзнесу 5
Iспит,

курсова робота
ок.4 Прикладна математика 6 Iспит
ок.5 Моделювання та прогнозування складних систем 5 Залiк
ок.6 психологiя 5 Iспит

ок.7 Тренiнг-курс: Ефективнi комlтriкацiТ та
командоутворення 5 Залiк

ок.8 Iноземна мова |2 Iспит
ок.9 Фахова iноземна мова 10 Iспит
oK.l0 Iсторiя украiЪськоi державностi 5 Iспит
ок.1 1 Прикладна iнформаr,ика 5 Iспит
oK.l2 YKpaiHcbKa мова професiйного спрямування 4 Зал к
ок.1 3 Полiтичне манiпулювання 4 Заrr к

Цикл професiйноi пiдготовки
oK.l4 MaKpoeKoHoMiKa 4 Iспит
ок.15 Господарське право 5 Залiк
ок.lб статистика 5 Iспит
ок.1 7 Менеджмент 6 Iспит
oK.l8 Маркетинг 5 Iспит
ок.1 9 MiKpoeKoHoMiKa 6 Iспит
ок.20 Бухгалтерський облiк 6 Iспит
ок.21 Економiчний аналiз 5 Зал к
ок.22 полiтологiя 5 Зал к
ок.23 Фiнанси 7 Iспит
ок.24 Мiжнародна eKoHoMiKa 5 Iспит

ок.25 Маркетинг-2 5
Iспит,

курсова робота
ок.26 IJифрова eKoHoMiKa 4 Iсrrит
ок.27 Маркетинг послуг 4 Iспит
ок.28 Маркетинговi дослiдження 5 Iспит, курсова



Код
н/д

Ком поненти освiтньо-професi йноТ програпtи
(навчальнi дисциплiни, KypcoBi (проскти) роботи,

практики. квапiфiкацiйна робота )

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумкового

контролю

робота
ок.29 Щифровий маркетинг 4 Iспит
ок.30 Управлiння про€ктами а

J Залiк
Практична пiдготовка

ок.з1 Практика навч€UIьна J Зал iK
ок.32 Практика виробнича з Залiк
ок.зз Практика вltробнича J Залlк
ок.34 Практика лереддипломна 6 Залiк

Атестацiя
ок.з5 Пiдготовка та захист квалiфiкацiйноТ роботи 4 Захист

загальний обсяг обов'язкових компонент 180
Варiативнi компоненти

Цикл професiйяоТ пiдготовки
Блок 1 (здобувач виlцо'i освiти обирае 1 дисциплiну в семестр)

вк.1 Маркетинг туризму 6 Залiк
вк.2 Iмiджелогiя iбрендiнг 6 Залiк

Блок 2 (здобувач вищоТ освiти обирас 1 дисциплiну в семестр)
вк.3 Поведiнка споживачiв ] Iспит
вк.4 Мiжнародllа статистика та агlалiтика: трснiнг-куDс 7 Iспит

Блок 3 (здобувач вищоТ освiти обирае 1 дисциплiну в семестп)
вк.5 Свролейська iнтеграцiя 7 Залiк
вк.6 Грантрайтинг 7 Залiк

Блок 4 (здобувач вищоТ освiти обирае 1 дисциплiну в семестр)
вк.7 логiстика 7 Iслит
вк.8 l\4аркети н гове цi ноутвореtl}lя 7 Iспит

Блок 5 (здобувач вищоi освiти обирас 1 дисциплiнy в семестр)
вк.9 Маркетинговi комунiкацiТ 8 Iспит
BK.l0 Стратегiчнi комунiкацiТ та PR 8 Iспит

Блок б (здобувач вищоi освiти обирае 2 дисциплiни в семестр)
BK.l1 Соцiальний маркетинг 5 Зал к
BK.l2 Startup проекту 5 Зал к
вк.13 N4 iжкультурна комун i кацiя 5 Зал к
BK.l4 Щизайн рекJIами i виставкова дiяльнiсть 5 Зал к

Блок 7 (здобувач вищоi освiти обирае 1 дисциплiну в семестр)
BK.l5 Маркетингова товарна пол iти ка 5 Iсп ит
вк.16 Маркетинг лромислового пiдприсмства 5 Iспит

Блок 8 (здобувач вищоТ освiти обирае 2 дисциплiни в семестD)
BK.l7 Управлiння продажами 5 Зал к
вк.18 Економ чне обгрунтування управлiнських рiшень 5 Зал к
вк.19 Маркетинговий аудит 5 Зал к
вк.20 Iнтелектуальна власнiсть 5 Зал к

Загальний обсяг варiативних компонент 60
ЗАГАЛЬНИЙ ОБСЯГ ОСВIТНЪО-ПРОФЕСIЙНОi
IIРОГРАМИ 240



2.2. Струкryрно-логiчна схема освiтньо-професiйноi програми

ОСвiтньо-професiйна програма побулована iз врztхуванням основних елементiв
пiдготовки бакалавра маркетингу, а саме - ана-ltiтично-дiагностичноТ, консультативноi та
УпРавлiнськоi складових. Зазначенi елементи прис}"тнi, як в дисциплiнах загальноТ, так i
ПРОфеСiЙноi пiдготовки, вибудованi за lrринципом логiчного вза€мозв'язку мiж
дисциплiнами.

Аналiтично-дiагностична пiдготовка бакалавра маркетингу передбачае послiдовне
ВИВЧеННя пiдходiв, методiв та р{ов, що дозволяють дослiдити та проаналiзувати сryпiнь
ВfIлиВУ факторiв середовища на ефективнiсть маркетинговоi дiяльностi пiдприемства, а
ТаКОЖ ВиЗначення чинникiв, що впливають на побудову довiрливих партнерських вiдносин
З КОНТРаГенТilми пiдприсмства. Консультативна пiдготовка передбачае послiдовне
вивчення дисциплiн, опанування яких дозволить бакаrrаврам маркетингу здiйснювати
консультативну вза€модiю з керiвниками, управлiнцями та споживачами з широкого кола
питань у сферi маркетинговоi дiяльностi, що поJuIгае в аналiзi, обrрунтуваннi перспектив
розвитку та використаннi науково-технiчних та органiзацiйно-економiчних рiшень з
урахуванням предметноТ областi та проблем клiснта. Управлiнська складова пiдготовки
фахiвця opicHToBaHa на формування у нього системи знань для здiйснення
цiлеспрямованого впливу на об'скти задля досягнення кiнцевоi мети - пiдвищення
ефективностi маркетинговоi дiяльностi пiдприсмства.

СтрУктУрно-логiчна схема освiтньо-професiйноТ програми <Маркетинг> на
першому (бакшrаврському) piBHi виrцоТ освiти представлена на рис. 1.

3. Форма атестацiiздобувачiв вищоi освiти квалiфiкацii бакалавр маркетинry

Атестацiя випускникiв освiтньо-професiйна програма <Маркетинг) спецiа,rьностi
075 МаркетиНг здiйснЮетьсЯ У формi публiчногО захисту квалiфiкацiйноТ роботи
бака,rавра.

Атестацiя здiйснюсться Екзаменацiйною комiсiсю з атестацiТ здобувачiв вищоi
освiти, до складу якоi можуть включатися представники роботодавцiв та ix об'еднань.
Атестацiя здiйснюеться вiдкрито i гласно.

процедура публiчного захисту (демонстрацiт) передбачае оприлюднення
результатiв дослiдження в рамках квалiфiкацiйноi роботи бакалавра на засiданнi
Екзаменацiйноi koMiciТ з атестацiт здобувачiв вищот освiти. обов'язковою е наявнiсть
демонстрацiйного матерiалу iз застосуванням мультимедiйних засобiв та друкованого
роздаткового MaTepia-lty.

квалiфiкацiйна робота бакалавра передбачае розв'язання складного завдання у
сферi маркетингу, проведення маркетингового дослiдження, розробки i обгрунту"u"""
заходiв покращення маркетингу пiдпри€мства.

квалiфiкацiйна бакаrrаврська робота мае на MeTi проведення здобувачем науково-
дослiдницькот роботи, здiйснення самостiйного пошукового теоретичного i
експериментuIльного дослiдження, систематизацiю, закрiплення та розширення засвоених
знань. Робота виконуеться з використанням емпiричних даних та обов'язково мiстить
результатИ з елеменТами наукОвоi абО прикладнОi новизнИ. В квалiфiкацiйнiЙ роботi
бакалавра обов'язковими завданнями виступають: проведення теоретичного дослiдження
з предметного поля обраноi для дослiджена проблеми, дослiдження тенденцiй розвитку
гiLтузевого ринку, дослiдження динамiки основних технiко-економiчних показникiв
дiяльностi пiдприемства, дослiдження стану проблеми. що е предметом дослiдження,
розробка заходiв щодо вдосконалення маркетинговоi дiяльносii та обгрунтування Тх
економiчноТ ефективностi.

квалiфiкацiйна робота бакалавра мае буги перевiрена на плагiат.
!сгалiзацiя вимог до квшiфiкацiйноТ роботи бакалавра регламентуеться внуrрiпrнiми



документами, Методичними вказiвками до виконання квалiфiкацiйноi роботи бакалавра для
здобувачiв спецiмьнос-гi 075 Маркегинг денноi та заочноi форм наuчанrul та Вимог з
формлення письмових робiт у Щержавнотrту унiверситегу ekoHoMiklri технологiл-r

Атестацiя завершуеться видачею документа державного зрirзка про присудженнrI
освiтньою ступеrя бакалавр з присвоеннrIм квалiфiкачii: бакалавр маркетинry
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4. Матриця вiдповiдностi програмних компетентностей вiдповiдним компонентам освiтньо-професiйноi програми
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5. МаТРИЦЯ ЗабеЗПеЧення програмних результатiв навчання (пр) вiдповцними компонен'ами
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м а
Класифiкацiя

компетептностей
(результатiв
навчання) за

нрк

иця вцповцнои cTl
Знання

Зн1 Концептуальнi HayKoBi та практичнi
знанIUI
Зн2 Критичне осмислення теорiй,
принципiв, методiв i понять у сферi
професiйноТ дiяльностi та/або навчаннrI

визначених

обов'язковими складниками ПояснюВа]tьноi записки с матриця вiдповiдностi (табл. 1)

Станда

6. Пояснювальна записка

ком

зк2

етентностей / результатiв на

зкз
зк4

умiння/навички
ум1 Поглибленi когнiтивнi та
практичнi умiння/навички,
майстернiсть та iнновацiйнiсть на
piBHi, необхiдному мя
розв'язання складних
спецiаrriзованих задач i
rrрактиtlних проблем у сферi
професiйнот дiяльностi або
навчаннrl

зк5
зкб
зк7
зк8
зк9
зкl0
зк1l
зкl2
зкlз
зкl4

Зн2

вчання дескпиптопам Нрк

CKl

Зн2

ск2

Комунiкацiя
к1 ,Щонесення до фахiвцiв i
нефахiвцiв iнформачii, iдей,
проблем, рiшень, власного
досвiду та аргументачiТ
К2 Збiр, iнтерпретачiя та
застосування даних
К3 Спiлкування з професiйних
IIитань, у тому числi iноземною
мовою, усно та письмово

скз

Зll2

ск4

Знl

ск5
скб
ск7

загальнi компетентностi

YMl

Зн2

вйповiдальнiсть та автономiя
АВ1 Управлiння скJIадцою
технiчною або професiйною
дiяльнiстю чи проектами
АВ2 Спроможнiсть нести
вiдповiдальнiсть за вироблення
та )D(в€ulення рiшень у
непередбачуваню< робочих та,/або
навчальних контекстах
АВ3 Форлryвання суltжень, що
враховують соцiальнi, HayKoBi та
етичнi аспекти
АВ4 Органiзацiя та керiвництво
професiйним розвитком осiб та
груп
АВ5 Здатнiсть продовжувати
навчаннJI iз значним ступенем
aBToHoMiT

Зн2

бq

YMl
Ум1

Таблиця l.

Спецiальнi (фаховi) компетентностi

ll

YMl

к2

YMl
YMl

к2

YMl

к1
кз
Kl
к1
кз

Авз
Авз

Ав5
Ав2

к2

ABl

к2

ABl

Авз



ск8
ск9
ск10
ск1 l
cKl2

Керiвник просктноi групи
(гарант ocBiTHboi програми)

скlз
ск14

Члени просктноi групи

Зн2

YMl
YMl
YMl
YMl
Ум1
Ум1
YMl
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